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内容概要

本课题研究虽然力求全面研究各国的广告监管，并利用各种机会进行实地考察研究，广泛收集资料，
如课题组的主持人和部分研究人员利用出国研究和考察之机走访了日本JAR0、美国的cBBB总部，到日
本国会图书馆、日本东京广告图书馆、美国国会图书馆等地查阅和收集资料，拜访多位欧美和日本的
广告学者，但在研究过程中仍时时痛感研究工程的浩大和“书到用时方恨少”的窘境。
由于资料的限制和时间的紧促，对各国的消费者行为、消费者运动对广告监管的影响等的研究和关注
仍明显显现出力度不足。
　　本书分5个章节，对中外广告监管作了比较研究，具体内容包括中国的广告监管、美国的广告监
管、欧盟及主要欧盟国家的广告监管、日本的广告监管、完善我国以《广告法》为核心的广告监管。
该书可供各大专院校作为教材使用，也可供从事相关工作的人员作为参考用书使用。
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章节摘录

　　第一章　中国的广告监管　　第一节　中国广告监管的发展历史　　正像广告监管总是与广告活
动和广告业的发展相伴相生这一普遍规律所揭示的那样，中国的广告监管是与中国广告业的发展密切
联系在一起的。
　　中国的广告监管大致可以分为四个不同的发展阶段：　　民国时期（1911年至1949年）；　　新
中国成立后17年时期（1949年至1966年）；　　“文革”时期（1966年至1976年）；　　改革开放时期
（1977年—）。
　　一　民国时期（1911年至1949年）　　随着腐朽的清政府被推翻，民族工商业迅速崛起。
民族工商业的快速发展促进了中国广告业的勃兴。
民国建立最初的10年，许多大企业如华成烟草、信谊药厂、新亚药厂、中国化学工业社等都陆续开设
了广告部。
广告代理公司也迅速增加，还涌现了一批广告专业画家。
进入30年代，当时中国的广告中心——上海的广告业步入鼎盛时期。
大大小小的广告公司有近20家，其中联合广告公司、华商广告公司等更以实力和规模扬名沪上。
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