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内容概要

本书有以下几个特点：　　第一，直面现实的精神。
近几年来，在报刊上、在会议上，大家都在计论马克思主义文艺理论的另人经，但又很少认真地系统
地去研究现实的问题。
什么是马克思主义文艺理论的中国化？
要做到马克思主义文艺理论中国化，最根本的就在于用马克思主义的一般原理和美学原理去研究中心
当前的文艺实际，离开对当前文艺实践的研究，马克思主义文艺理论的中国化只能是一句空话。
　　第二，在论述艺术生产和产业化的艺术生产及其相关问题时，该书始终强调科学的历史的精神。
马克思和恩格斯指出，一切科学都是历史的科学。
实践、历史优先于理论、逻辑。
这就要求我们研究任何问题时，都要从实际出发，在历史发展过程中并把它放在一定的历史条件下加
以把握和分析。
　　第三，艺术生产产业化表明艺术生产不仅是这早美的艺术创造，它同时还是一种经济行为，是经
济的一个组成部分。
产业化的艺术生产不仅要服从审美艺术创造的规律，同时要服从经济规律。
如果违反了经济规律，就无法进行产业化的艺术生产和再生产。
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章节摘录

　　第一章　艺术产业化的现实观照及理论基础　　第一节　艺术产业化的现实观照　　艺术产业的
蓬勃发展，作为20世纪以来人类精神生产史上的一场革命，使它成为各国政府、文化界学者、经济界
人士深切关注的对象之一。
“艺术产业”，作为文化产业域一种特殊而又具有主导性的组成部分（审美文化产业），不但反映出
这一领域特有的生产、传播和消费的机制，同时还在相当程度上代表了总体性的文化产业的基本面貌
。
　　有关文化产业概念的外延和分类有不同的划分。
在这方面，澳大利亚经济学家、前国际文化经济学会主席大卫?索斯比的观点较具有代表性。
在《经济与文化》一书中，他用一个同心圆对此进行了多层次的形象说明。
按照他的看法，音乐、舞蹈、戏剧、文学、视觉艺术、手工艺等创造性艺术是最里面的一环，处于这
一同心圆的核心，并向外辐射；环绕这一核心的是那些在技术基础上形成的带有文化产业特征的、生
产其他非文化性商品与服务的文化艺术行业，如电影、影视、广播、报刊和书籍等；处于这一同心圆
之外的则是那些带有文化内容的其他行业，包括建筑、广告、旅游观光等。
在操作层面上，大卫?索斯比的文化产业分类体系被人们广泛地借鉴和利用。
艺术产业通常被看作“文化产业”所构建的诸多圆圈之一的一个圆心或者广泛定义的艺术和文化产业
。
由于当代艺术内涵的文化导向，艺术产业通常被涵纳在文化产业发展当中，无论是音乐、美术和文学
作品，还是影视艺术以及各种娱乐服务的提供，都综合在“文化”的意涵之下，因此，本书在论述的
相关部分也用文化产业这个范畴来指称或描述艺术产业。
　　一、西方国家艺术产业化的历程描述
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