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内容概要

　　《消费镜像：20世纪90年代女性都市小说与消费主义文化研究》对20世纪90年代女性都市小说与
消费主义文化之间的关系作了较为全面且清晰地论述，运用了文学与文化研究相结合的批评方法，
对20世纪90年代女性都市写作进行了新的评估，并且将20世纪90年代女性都市小说作为一个系统的有
机整体，置于90年代的文化语境中，宏观地观照女性都市写作的意义与局限，同时将宏观的理论思考
与微观的文本考察有机地结合起来，深入揭示出90年代女性都市小说繁荣发展背后深层次的文化和社
会因素，从中寻绎出女性都市写作的某些规律性问题，提出了自己独到的创新见解。
《消费镜像：20世纪90年代女性都市小说与消费主义文化研究》是20世纪女性都市小说研究的突破性
成果，为新世纪的女性写作研究提供了新的思路和思考。
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作者简介

　　程箐，女，1972年1月生，江西景德镇人。
1994年毕业于江西赣南师范学院中文系，获文学学士学位。
2000年毕业于武汉大学文学院，获文学硕士学位。
2004年毕业于华东师范大学中文系，获文学博士学位。
现任赣南师范学院教授，中国现当代文学学科带头人，硕士研究生导师，主要从事中国现当代文学与
文化研究。
发表学术论文二十余篇，主持完成省级课题《 20世纪末中国都市文学研究》、《20世纪90年代女性都
市小说与消费主义文化研究》、《20世纪90年代女性写作与出版关系研究》等五项。
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书籍目录

导言第一章　消费主义文化·现代都市·女性都市小说一、消费主义文化在中国二、消费主义文化与
现代都市三、消费主义文化与女性都市小说第二章　消费主义文化与90年代女性都市小说中的欲望化
景观一、物质欲望的张扬二、身体欲望的狂舞三、狂欢过后的虚无第三章　消费社会中的沉沦与突
围--90年代女性都市小说中的女性形象分布一、消费时代：女性难以逃遁被物化的宿命二、现代女性
的自我迷失三、性别的突围第四章　消费主义文化与90年代女性都市小说中的中产阶级话语一、中产
阶级生活方式的描摹二、怀旧：中产阶级文化构造的一种需求三、当下中产阶级的另一张面孔第五章
　消费主义文化与90年代女性都市小说的叙事策略一、纪实叙事二、传奇叙事三、影像叙事第六章　
消费主义文化与90年代女性都市小说的生产一、作家身份的变化二、出版物的影响三、文本的命运结
语　消费文化时代女性都市写作的意义与局限附录主要参考文献后记
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章节摘录

　　第一章　消费主义文化·现代都市·女性都市小说　　一、消费主义文化在中国　　在探讨20世
纪90年代女性都市小说与消费主义文化这一命题之前，有必要先对消费主义文化的相关概念作出初步
界定。
消费（consume）一词，按照雷蒙?威廉斯的说法，其最早的含义是“摧毁、用光、浪费、耗尽”。
文化意义上的消费，有别于经济意义上的消费。
正如有论者指出的那样，消费主义（consumerism）是指这样一种生活方式：消费的目的不是为了传统
意义上实际生存需要（Heeds）的满足，而是为了被现代文化刺激起来的欲望（wants）的满足。
换句话说，人们消费的不是商品和服务的使用价值，而是它们在一种文化中的符号象征意义。
合理地满足实际生存需要的消费与无度地占有符号价值的消费是两种基于不同类型的生活伦理、观念
、价值的生活方式和生存状态，所以研究者也常将消费主义叫做消费主义文化-意识形态。
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编辑推荐

　　《消费镜像：20世纪90年代女性都市小说与消费主义文化研究》主要从消费主义文化角度，深入
考察了20世纪90年代女性都市写作以及相关问题。
研究的基本内容是：首先对消费主义文化的相关概念进行了辨析，并在此基础上着重阐释了消费主义
文化在20世纪90年代中国的发展情况，并对消费主义文化的兴起与现代都市的崛起之闻的关系以及对
女性都市小说创作的影响等问题进行了探究。
接着从20世纪90年代女性都市小说中的欲望化景观、女性人物形象、中产阶级话语，叙事策略以及生
产机制等几方面较为深入细致地探讨了20世纪90年代女性都市小说与消费主义文化之间的关系。
通过这几个方面的分析和论证，对90年代女性都市小观繁荣兴旺的成因、90年代女性都市小说的美学
意蕴和文化价值以及发展所面临的问题进行了简要而有说服力的分析。
最后则对20世纪90年代女性都市写作在消费文化时代的意义与局限进行了分析，并对新世女性都市写
作提出了期望。
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