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前言

　　世界上有两大广告客户。
一类是强势广告客户（弱势竞争者），我们知道，有一些公司的广告预算大得惊人，怎么用都用不完
，这些公司就是强势广告客户。
剩下的就是我们这些弱势广告客户（弱势竞争者）了。
假如你曾有过类似下面的经历，那么你就是弱势的那部分广告客户了：　　你的竞争对手的产品卖得
比你好；　　你的竞争对手在广告上的投资比你大；　　你的产品知名度小；　　你的产品市场占有
率低；　　你的广告预算少。
　　想想自己有过类似的经历吗？
要有的话，你就有伴了。
三十多年的广告投资经验告诉我，几乎每一位商人都被一两种或是更多种类似的经历困扰。
你是不是碰到过竞争对手卖东西比你卖得好？
百事可乐也碰到过。
你是不是被竞争对手弄得筋疲力尽？
福特也一样。
你的竞争对手是不是因为产品的高知名度而受益匪浅？
汉堡王也为这事发愁。
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内容概要

为销售，为知名度，你都必须击败强劲的对手。
无奈自己资金有限。
该如何是好呢？
不用急，《如何战胜强大的对手》为你带来了击败企业强敌的法宝。
《如何战胜强大的对手》准则经过了20多年的实践与发展，积累了丰富的广告投资经验，它能帮助每
一位客户用最低的投入获取最大的回报。
    《如何战胜强大的对手》十大准则助你成功获取高回报；“强势广告客户效应”助你快速建立品牌
战略，在竞争中脱颖而出，超越其他企业劲敌。
“黑马战术启示录”助你开发市场战略，收获意想不到的成果。
    本书通过引人入胜的文字和实例，帮助你一步一步熟悉书中的准则，并实际运用到市场竞争中去。
就像大卫用石子击败歌利亚一样，《如何战胜强大的对手》中的准则也可以帮助弱势客户击中目标，
成为大赢家，而这些准则无疑就是你需要的武器。
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作者简介

保罗·W.弗劳尔斯  1984年创建弗芝尔斯市场合作开发中心，30多年的成功经营使该中心名扬海内外，
也为保罗撰写《如何战胜强大的对手》打下了基础。
《弱势广告客户学》的准则致力于帮助中小企业客户，以及广告预算较少的公司，为此，保罗已被列
入《广告界名人》一书。
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章节摘录

　　可能看起来太过简单了，不过我还是坚持广告的运作过程只有两大步：策划和执行。
策划涉及的是广告的人物、时间、地点、内容和缘由，也就是：　　广告的受众是谁？
　　广告要告诉潜在顾客哪些讯息？
　　什么时候是争取顾客的最佳时机？
　　在哪儿能找到你的顾客？
　　顾客又是为什么信任你？
　　而执行则负责广告的运行和讯息的传达，也就是我们通常参考广告运行的情况，它是讨人喜欢？
让人难忘？
幽默搞笑？
让人感动？
或是令人感叹？
诸如此类的问题。
　　经常性的忽视策划和怠慢执行是弱势广告客户的一大通病，长此以往，当然做不出好的广告，要
知道制作一则行之有效的广告的关键就在策划上。
为此，你必须在正确的时间对正确的受众传达正确的信息，也就是正确的策划和执行。
　　⋯⋯

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<如何战胜强大的对手>>

媒体关注与评论

　　《如何战胜强大的对手》由中国社会科学出版社出版。
　　每一位品牌负责人，不论是强势的还是弱势的，都应该看看这《如何战胜强大的对手》。
《如何战胜强大的对手》作者保罗·弗劳尔斯成功展示了广告设计的惊人策略和无上勇气，语言简练
，方法更是立竿见影。
　　——帕特里夏·埃尔维博士 美国南卫理公会大学校长兼执行董事　　如果你不廷茏头歪业，那不
管生意做得多大，也不过是“弱势生存”而已。
尽管如此，保罗·弗劳尔斯的《如何战胜强大的对手》准则还是“大小通吃”，强势、弱势都管事。
　　——罗伯特·布鲁姆 美国帕博利斯国际广告公司前任主席兼首席执行官　　保罗·弗劳尔斯的《
如何战胜强犬的对手》是一本通俗易懂的管理书，书中诸多市场规则对大小公司都很适用，附录中的
“使用手册”更是企业超越现状的白皮书。
　　——沃伦·哈蒂 美国布伦瑞克职业保龄球董事长　　《如何战胜强大的对手势不是那种买来束之
高阁的书，你读完后就能感觉自己时不时需要它的提点。
　　——拉玛·汉特 美国国家橄榄球联盟堪萨斯城酋长队创始人。
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