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前言

　　凭借现代化媒介技术的强势力量，大众传媒日益显示出强大的影响力。
在以报纸、杂志、广播、电影、电视等为主的传统的大众传媒时代，大众传媒的社会道德责任、传播
者的职业道德以及传媒内部的道德关系就引起了人们的高度关注，但这种关注大多是局限于职业视域
内的关注.如今，随着大众传媒技术的迅速发展，传媒正在积极整合，并快速融合了许多新的传媒技术
，形成了强大的传媒集团，对人们生活的影响日益深入，以至达到了左右生活时尚和潮流的程度.网络
传媒和综合性传媒形式的发展，改变着传统大众传媒中传播者和受众的关系，大众传媒突破了原来“
大众化”的含义，实现了真正意义上的大众化，并且开始向“分众化”发展.因此，传统意义上的大众
传播职业道德已经远远不能适应自身的飞速发展，更不能解释因自身的迅速发展所带来的大众道德状
况的变化，原来分门别类的新闻道德、记者道德、出版道德、网络道德、广告道德、手机道德等需要
在更广泛的意义上，在大众与现代传媒的道德互动中，整合到更高的层次上，生成具有广泛解释力的
大众传媒伦理。
　　黄富峰博士关于大众传媒伦理问题的研究顺应了这种需要。
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内容概要

本书定位于一种皮用伦理学的新方法，突破仅将大众传媒伦理作为一种职业道德的局限性，通过对大
众传媒现实的道德批判和对已有大众传媒伦理的双向反思，从大众传媒构成和改变现代人生存方式的
角度，讨论大众传媒应有的伦理存在。
在分析大众传媒主体应有的道德理念、道德品质、道德义务和道德权利的基础上，提出其在传播活动
中应遵循的道德原则、道德规范，阐明大众传媒伦理在社会道德发展中的重要作用，为大众传媒事业
的健康发展提供道德对策和道德建议，使大众传媒活动走向秩序与规范，更好地服务于人的全面发展
和社会进步。
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章节摘录

　　第二章 大众传媒的道德理念　　大众传媒的道德理念是大众传媒各主体（包括传媒人个体和传媒
组织个体）在自身发展和社会交往过程中形成的，具有自身行为特色的道德价值追求。
“看得见的世界不再真实，看不见的世界不再是梦想。
”大众传媒改变着现实世界，也构建着未来世界。
“它不屑于克隆现实，或跟在现实之后进行反映，而是凭借主观的理念与幻想进行虚拟，然后通过技
术把一个现实中并不存在的，只是处在想象之中的世界，‘真实’地制作出来。
然后她将虚拟的世界嵌入现实的世界之中，甚至还促使现实世界去模仿这个虚拟世界。
”大众传媒应该如何改造现实世界，又将把现实世界引向何方，需要有一个根本的道德理念作为其一
切行为选择的支撑点，即通过真实性信息的传播促进社会的公正，以此来满足人们对物质财富增长的
需求，不断丰富人的精神生活及提升人的精神品位是其应有的道德理念。
　　　⋯⋯
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