
第一图书网, tushu007.com
<<文化与经济的博弈>>

图书基本信息

书名：<<文化与经济的博弈>>

13位ISBN编号：9787500476412

10位ISBN编号：7500476418

出版时间：2009-2

出版时间：中国社会科学出版社

作者：吴赟

页数：327

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<文化与经济的博弈>>

内容概要

出版经济学的概念和研究任务较早就被提出，1983年经济学家、出版家巢峰先生撰文论述了出版经济
学，1986年经济学家于光远先生也明确阐释了出版经济学的概念。
然而，目前我国出版经济学研究还存在诸多空白领域。
    出版业在历史上和现今的文化生产中扮演着重要角色，当前出版文化生产机制的市场化、产业化转
型正深刻影响着社会文化的形貌和走向。
出版业蕴涵“文化性”与“经济性”的双重属性绝非只是一个空洞的说辞，“文化理想”与“商业理
性”这对矛盾统一体的博弈在出版活动中清晰易见且直接波及文化的生产、传播和消费。
    《文化与经济的博弈：出版经济学理论研究》一书，旨在探寻出版业这一文化与经济博弈的典型场
域的内在经济机理及其对出版文化的作用规律。
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作者简介

吴赟，浙江大学传媒与国际文化学院、传播研究所教师，管理学博士，传播学博士后。
主要研究方向为传播学理论、传媒经济、编辑出版学、期刊研究。
曾获第二届中华优秀出版物奖、美国华人图书馆协会纪念奖、浙江省高校科研成果奖一等奖、浙江省
传播学会颁发的学会奖一等奖等奖励。
已在《中国出版》、《出版发行研究》、《国外社会科学》鲁争权威、核心期刊上发表《中外期刊经
营管理之比较》、《中外期刊消费市场比较毫分析》、《从传播理论视域看新环境下的编辑把关》、
《关于深化出版学研究的几个问题》、《欧美出版研究的发展路径与特色》、《中国出板产业国际化
发展的现实与趋向》、《出版经济学：一个新兴学术领域的研究现状与未来走向》、《试论出版机构
供给行为的经济学机理》等40多篇论文，其中10余篇论文被中国人民大学复印报刊资料和国家级行业
年鉴全文转载，编、著、译《出版学基础研究》、《比较出版学》等著作6部。
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章节摘录

　　第一章　出版经济学：一个新兴学术领域的研究现状与未来走向　　第三节　本书的研究范式与
研究方法　　一　关于研究范式的说明　　本书的研究范式、分析框架是一种微观经济学理论范式和
分析框架。
微观经济学以单个经济单位的经济行为为研究对象，萨缪尔森指出：“微观经济学研究的是构成整个
经济的单个市场的　　行为。
”①本书的研究对象侧重于出版活动中单个经济主体的经济行为。
　　本书的研究以出版产品作为研究的逻辑起点和研究基点，以出版传媒产品一出版传播机构一出版
市场（供给与需求）一出版产业（垄断与竞争）为研究主线。
需要明确界定的是，在本书中，作为微观出版经济活动客体的出版产品，包括图书、期刊、音像出版
物、电子出版物、网络出版物。
在本书各部分的实证分析中，以具体的某一种出版产品（如图书、期刊、电子与网络出版物）为例。
另一方面，为了更好地揭示复杂的出版经济现象的内在本质，作者将在整个研究过程中努力根据出版
产品的共性特点来论述，因为只有对具体的出版经济现象进行抽象，才能总结出版传播活动的一般经
济规律。
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