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前言

　　《市场营销学》比较系统地阐述了现代市场营销学的基本理论与方法，并注重定量分析与定性分
析相结合，力求吸纳新的研究成果和企业成功实例，注重反映国内外市场营销学发展的新动态和新趋
势。
全书在介绍市场营销基本理论和原理的基础上，突出营销理论和策略的应用性，并辅之以大量的国内
外企业营销活动的案例分析。
本书结构安排力求体系完整，所述内容力求通俗易懂，重点突出。
本书适合高等院校经济管理专业的本科生和研究生作为教材使用，也适用于公司或企业从事市场营销
工作的高级管理人员阅读和使用。
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内容概要

　　《市场营销学》系统地阐述了现代市场营销学的基本理论与方法，并注重定量分析与定性分析相
结合，力求吸纳新的研究成果和企业成功实例，注重反映国内外市场营销学发展的新动态和新趋势。
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