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内容概要

　　《消费时代的中国女性主义与文学》在西方女性主义理论的烛照下，全面梳理了中国女性主义的
当下形态，尤其是其在消费时代被有意无意的挪用、改写等话语变异现象，并对当前文学文本中的性
别消费主义倾向做了系统阐释与严肃批判。
作者希望以“理论思潮”与“文学生态”这两部分的前后呼应，相对完整地勾勒一幅中国女性主义及
其在消费时代的文本表达的文化图景，以期对当代女性文学研究有所裨益。
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作者简介

　　孙桂荣，文学博士，山东师范大学文学院副教授、山东省泰山学者团队主要成员。
主要从事中国当代小说与女性文学研究。
在《文学评论》、《当代作家评论》等刊物发表论文数十篇，有多篇论文被《人大复印资料·中国现
当代文学研究》、《社会科学报》等复印转载，并有论文被收入《21世纪中国文学大系2009年文学批
评》。
独立主持国家社科后期资助项目一项、山东省社科项目一项。
参与多项国家及省部级课题。
已出版专著《大众表述与文化认同》、《自我表达的激情与焦虑》、《中国当代文学思潮研究十六讲
》等。
获山东省优秀博士论文奖、山东省文化艺术科学优秀成果奖。
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书籍目录

导言 消费时代的中国女性主义与文学上编 理论潮流第一章 溯源、发展与嬗变：女性主义的前世今生
一 第一次女性主义浪潮二 第二次女性主义浪潮三 世纪之交的女性主义思潮第二章 理论“旅行”：女
性主义的中国焦虑及其在消费时代的深化一 古代女性话语的文化落差二 传输与发展过程中的话语裂
隙三 遭遇消费时代之后第三章 “女性意识”与消费时代的文本表达一 “女性意识”辨析二 消费时代
的女性关怀与“小女人”关怀三 “女性主义”的现代性焦虑及其在文本中的表达方式四 变异的可能
性第四章 “后女性主义”：消费时代的性别修辞?一 男权回潮与“后女性主义”表演二 中国当下语境
中的“后女性主义三 消费时代的女性主义走向第五章 “后女性主义”批判的难度与限度一 批评的盲
视及其由来二 在社会等级与性别等级的双重挤压下三 消费时代的女性或者文学：边缘化之后的双向
度选择下编 文学生态第六章 可见与不可见：女性小说人物塑造的现实性分析一 被遮蔽和消弭的底层
女性二 知识女性的话语偏斜三 大放“异”彩的白领之声四 另类向“趣味化”发展五 敞开或者遮蔽的
可能性第七章 社会主义·贤妻良母主义·消费主义：当代文学的女性话语流变一 社会主义女性话语
二 贤妻良母主义女性话语三 消费主义女性话语第八章 敛抑与狂欢的背后：现当代文学语境中的身体
话语与性别一身体：从遮蔽到敞开的话语空间二 身体与自我的悖论三 走向和谐的身体美学四 变动社
会的性别修辞：新时期以来的女性身体表述第九章 性别魅力的彰显与女性“主体”地位的确立一 魅
力构成及其表现二 女性作为结构文本的中心三 悖论第十章 纠缠在利用与依赖之间的性别修辞一 身体
感觉的不在场二 物质的笃定与精神的虚无三 是性别利用也是性别依赖第十一章 “空白之页”：性别
围城之外的话语缺失一 另一种“空白之页二 社会意识的黯弱与自我边缘化三 “个人”向何处发展第
十二章 “外来者”故事的女性改写一 谁是“外来者”?二 怎样的“外来者”?三 从“原乡人”到“异
乡人”：“外来者”故事的当下形态第十三章 走过青春期的性别物语一 从青春期的叛逆开始二 玄幻
：网络时代的性别偏执三 这一代人的“身体写作四 从“70后”到“80后”：断裂的青春表演?结语边
缘与疲惫：女性文学批评的学术境遇主要参考文献后记
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章节摘录

　　关于激进女性主义，罗斯玛丽·帕特南·童认为，“至少存在着两类激进的女性主义者”，即“
激进一自由主义女性主义者”和“激进一文化女性主义者”。
在和社会性别相关的问题上，激进一自由主义女性主义者往往推论说，如果只允许男人展示他们的男
性气质特征，而这对男性自己有害；同时又要求女人展示她们的女性气质特征，这又对女性有害；那
么，对这个问题的解决方案就是：允许每个人都成为雌雄同体性格的人，即每个人都可以充分展示所
有的男性气质和女性气质。
应该允许男人去探讨他们女性气质的诸方面，而女人也可以探讨她们男性气质的诸方面。
每个人对作为人的整体性的感受都不应受到禁止，这种整体性来自男女个人将他或她的男性气质和女
性气质的诸多方面结合为一体。
激进一文化女性主义者不同意以转向雌雄同体作为妇女的解放策略。
某些反雌雄同体论者认为，问题不在于有女性气质或女性气质本身，而是在于父权制分配给那些女性
气质特点的价值不高，例如“温和、谦虚、恭谨、支持、同情、怜悯、温柔、抚爱、直觉、敏感、无
私”这些女性气质的特点价值都不受重视；而更高的价值则被指派给了男性气质的特点，如“决断、
进取、坚强、理性或逻辑思考、抽象思考和分析能力，还有控制情感的能力”。
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