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内容概要

　　《奇观与全景：传媒文化新论》从当代传媒的实际运作情况出发，运用传播学、文化研究、社会
学、政治经济学等学科相关理论，对传媒文化进行了全景式分析，并系统地考察了传媒文化对整个社
会生活的影响。
通过对传媒文化的符号化、全球化、本土化、市场化、分众化、权力化、娱乐化以及多元化等全方位
解读，深入剖析了传媒文化的全新内涵。
此外，《奇观与全景：传媒文化新论》还从技术化和虚拟化的视角展望了传媒文化的多种样态。
进入21世纪，大众传媒不仅仅是一种传播工具，更是人类生存的现实。
传媒与文化的结盟，既是传媒发展的必然趋势，更是文化发展的必然结果。
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书籍目录

绪论第一章 传媒文化的符号化第一节 形象化、多元化：传媒文化符号化的历史景观一编码解码理论
：“形象化”、“多元化”的传播学解读二迷雾指数理论：“形象化”、“多元化”的符号学阐释第
二节 意义化、消费化：传媒文化符号化的本质分析一杰姆逊、罗兰·巴特：后现代社会的“能指游戏
”二波德里亚：消费社会背景下的“符号致死”第三节 素材化、资源化：传媒文化符号化的深入解读
第四节 奴化、选择化与对抗化：传媒文化符号化的传播效果分析一选择化接受：无“满足”就不“使
用”二对抗化态度：拒绝“奴化”拒绝“按摩”第二章 传媒文化的全球化第一节 民族文化与信息资
讯的全球化传播：传媒文化全球化的内容选择一民族文化元素的全球拓展二信息资讯的全球传播第二
节 多元文化的共融与娱乐文化的普及：传媒文化全球化的外在表征一多元文化的全球共融二娱乐文化
的全球普及第三节 从内在进路到外界支撑：传媒文化的全球化运行机制一机构扩张一产品传播一文化
传播：传媒文化全球化的内在进路二从集团化作战到中介力量支撑：传媒文化全球化的内外运行机制
第四节 文明的冲突与异质文化的博弈：传媒文化全球化所带来的影响一从“点火器”到“润滑剂”—
—传媒文化全球化对文明冲突的影响二从文化霸权到文化共生：传媒文化全球化的博弈第三章 传媒文
化的本土化第一节 内容本土化与形式本土化：传媒文化本土化现象的微观表征一从《南京零距离》看
传媒产品的内容本土化二从《花木兰》看传媒产品的形式本土化第二节 从文化的多样性到认同需求的
满足：传媒文化本土化现象的形成机制与宏观表征一“本土”凸显：文化多样性与文化全球化的异动
二文化认同：传媒文化本土化的直接动因三民族化与地方化：传媒文化本土化的宏观表征第三节 民族
主义与地方主义：传媒文化本土化现象中的异化趋势一传媒文化民族主义的表现及成因分析二传媒文
化地方主义的表现及成因分析第四节 传媒文化的全球本土化：传媒文化本土化与全球化的联结一全球
本土化：传媒文化本土化潮流中的特殊现象二推进与演进：传媒文化全球本土化的两种类型第四章 传
媒文化的市场化第一节 消费文化：传媒文化市场化的表征一色情路线二暴力路线三世俗化路线四广告
文化“潜规则”第二节 文化经济一体化：传媒文化市场化的动因一文化经济一体化概述二文化经济一
体化对传媒文化市场化的推动作用第三节 从道德危机到社会责任修正：传媒文化市场化的影响分析一
传媒消费主义的盛行与媒体道德危机的凸显二社会修正与自我修正：社会责任论与传媒自律第五章 传
媒文化的分众化第一节 传媒内容及媒介组织的分众化：传媒文化分众化的表征及解读一媒介内容的分
众化改造二媒体组织的分众化重组第二节 需求分化、经济诉求与传播技术的进步：传媒文化分众化的
动因分析一需求差异带来受众细分二经济诉求推动传媒分众三技术进步促进分众化最终实现第三节 个
性化、定制化、互动化：传媒文化分众化的趋势预测一话语权下移：自媒体时代的到来二定制化服务
：信息过剩时代的对策三传受互动推动信息分类与共享第六章 传媒文化的权力化第一节 权力掌控下
的传媒文化：传媒文化的政治经济学分析一政治权力对传媒文化的控制二经济权力对传媒文化的渗透
三社会价值观念对传媒文化的影响第二节 传媒文化的权力化：传媒文化的影响力分析一传媒文化的构
造权二传媒文化的监督权三传媒文化的命名权第三节 传媒与权力博弈的舞台化：传媒文化的斗争分析
一言论自由与新闻自由：统治权力与公众权益之间的传媒博弈二文化帝国主义与国际传播新秩序：全
球化时代国家权力的博弈三“恶搞”与“大话文化”：网络化时代话语权力的博弈第七章 传媒文化的
娱乐化第一节 趋势、类型与典型手法：传媒文化娱乐化的表征分析一传媒文化娱乐化的趋势与类型二
传媒产品娱乐化的典型手法第二节 文化的欲望叙事与后现代意义的反控制游戏：传媒文化娱乐化现象
的意义解读一传媒文化的感性欲望叙事：传媒文化娱乐化现象的媒介视角二后现代意义的反控制游戏
：传媒文化娱乐化现象的受众视角第三节 从感性欲望的复苏到传媒方式的满足：传媒文化娱乐化现象
的社会发生分析一感性欲望在社会观念中合法性的获得：传媒文化娱乐化现象产生的要件之一二娱乐
消费需求的规模化与娱乐消费市场的形成：传媒文化娱乐化现象产生的要件之二三作为娱乐技术的传
媒的飞速发展：传媒文化娱乐化现象产生的要件之三第四节 道德危机、文化危机与心理危机：传媒文
化过度娱乐化带来的问题一道德危机：传媒产品的媚俗化与传统道德价值的消解二文化危机：传媒产
品的同质化与文化的去个性化三心理危机：传媒产品的仿真化与受众的精神沉溺第八章 传媒文化的多
元化第一节 当代传媒文化内在内容方面的多元化表征一主流文化二精英文化三大众文化四民间文化五
外来文化／全球文化第二节 当代传媒文化外在载体的多元化表征一大众传播媒介多元化发展的历时态
分析二大众传播媒介多元化的共时态分析第三节 当代传媒文化多元化的社会诱因与技术动力一价值观
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念与审美趣味的多元化——传媒文化多元化的社会诱因二当代传媒技术的迅猛发展——传媒文化多元
化的助推器第四节 并存共生相交相融——传媒文化多元化的发展趋势一大众文化与精英文化的交融二
大众文化与主流文化的交融第九章 传媒文化的其他样态展望第一节 传媒文化的技术化一近代新技术
：大众传媒与传媒文化的“催生婆”二弥散式发展：当代新技太对传媒文化的进一步影响第二节 传媒
文化的虚拟化一精神生活的虚拟化：传媒文化虚拟化的初期表现二经济生活的虚拟化：传媒文化虚拟
化的进一步发展三政治生活的虚拟化：传媒文化虚拟化的最新阶段及网络社会的成型主要参考文献后
记
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章节摘录

版权页：插图：以上两个案例，前一个指向了我们所说的“选择化”——即使不会彻底拒绝媒体，但
也会有选择地接受媒体所提供的符号，对那些自己不以为然或者并不相信的符号，受众会拒绝接受；
后一个案例指向的则是“对抗化”——让媒体至少在一段时间内完全退出生活，彻底抛弃那些让人生
厌的符号，彻底远离它们所强加于受众的“奴役”。
为了更好地理解这两个案例所展现的不同接受效果，下面我们将借助一些经典的理论，分别对其进行
解说。
值得说明的是，这些理论可能是合理的解释原因之一，但远非唯一的解释。
一选择化接受：无“满足”就不“使用”正如上文所提到的那样，大众传媒对《大明王朝》的符号化
不可谓不明显：无论是在宣传推广中，还是在每一集的片尾字幕中，湖南卫视总是在大张旗鼓地宣传
与中央纪律检查委员会“联合打造”的事实；湖南广电总局局长魏文彬也曾通过记者的采访表示，《
大明王朝》看得他眼泪长流，他甚至“要找省里的领导要求到哪一级干部必须看这部戏”；而《嘹望
东方周刊》等媒体也纷纷站出来为湖南卫视的这种符号化“捧场”，声称剧中男主角海瑞“已化身反
腐利剑”⋯⋯2007年2月8日的《南方周末》刊登的《海瑞在1566》一文借“一位不愿透露姓名的资深
制片人”之口评论说：“《大明王朝》选择了在中央刚刚查处了陈良宇，胡锦涛总书记在中纪委会议
上表示要严打贪污腐败，十七大马上要召开的这个时间段播出，天时地利人和这个剧都占了。
”但正是这样一个天时、地利、人和都占尽了的“符号”，其收视率却一直在0.5 的低位上徘徊，原因
引人深思。
而接受《沈阳今报》记者采访的那几位观众给出的答案又不得不引起我们的高度重视：“这部电视剧
涉及的这些政治斗争，让我们难以产生共鸣。
”“翻案有点翻过了”，“生生请一群学者（把这种拔高）掰成合理虚构也太扯淡了。
”他们的话道出的正是这样一个基本事实：如今，并不是传媒给什么符号，受众就一定会“吃”什么
符号——哪怕面对反腐这样一个全民都关心的符号，哪怕这种符号化占尽了天时、地利、人和。
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编辑推荐

《奇观与全景:传媒文化新论》是跨媒体研究丛书之一。
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