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内容概要

　　娱乐已经成为全球媒介的共同特征之一。
但与实践中的狂热，如传播／接收、看／被看、生产／消费对于娱乐的如火如荼相比，学术理论界在
提及娱乐的时候，总有些模糊而矛盾的态度。
实则对于娱乐这一媒介现象，或者应该说是社会一文化现象，很难用好／坏、对／错、高雅／低俗等
简单范畴来进行评判，也很难将其直接归入单一对照关系中，而是要进入社会、媒介的文化历史脉络
中加以观照。
　　《电视娱乐：传播形态及社会影响研究》将娱乐作为一种社会文化、社会交往实践进行历时及共
时性研究，不仅从传播学、形态学的角度，更从社会学、文化学、心理学等的角度研究娱乐尤其是电
视娱乐。
《电视娱乐：传播形态及社会影响研究》以游戏、故事与景观为关键词辨析娱乐与媒介的不同面貌及
整体娱乐传播形态的变迁，在电视娱乐的基本传播形态及演变的脉络梳理中条分缕析娱乐谈话、智力
问答、真实电视等典型形态，研究娱乐传播的全球模式和中国道路，同时着重考察电视娱乐与经济生
产方式的关系、电视娱乐对特定社会群体文化身份认同的影响及娱乐在公共利益服务及文化软实力构
建中的作用，探究娱乐中的政治、经济、文化因素有多少？
娱乐如何形构了不同社会阶层、群体的角色？
娱乐权力究竟有多大及影响面有多广？
以此建构对电视娱乐乃至娱乐的全新审视。
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形态的娱乐化生存意义二　亚洲变体：冷热不均背后的文化认同和失焦三　电视娱乐传播的发展规律
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编辑推荐

　　《电视娱乐：传播形态及社会影响研究》将娱乐作为一种社会文化、社会交往实践进行历时及共
时性研究，不仅从传播学、形态学的角度，更从社会学、文化学、心理学等的角度研究娱乐尤其是电
视娱乐，全书分为三部分，共9章内容。
本书适合从事相关研究工作的人员参考阅读。
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