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内容概要

　　制定一份详尽而符合实际的营销计划，几乎决定了整个营销活动的成败。
本书包含你开展营销活动所需考虑的所有要点。
无论你的营销专业水平如何或者所在组织的类型和规模怎样，本书都将帮助你对营销活动乃至整个商
业运作有一个全新且清晰的把握，并协助你找到解决方案。
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作者简介

作者：(美)小罗曼·赫宾 等 译者：丁娜小罗曼·G．赫宾(Roman G．Hiebing)是赫宾集团的CEO，这
是一家提供广告策划、市场营销和公关等全方位服务的公司，其客户包括雀巢、金伯利克拉克、麦当
劳等多家知名企业。
赫宾本人也在威斯康星大学讲授广告学和营销学。
. 斯科特·W．库珀是棕鞋公司(Brown Shoe Company)资深副总裁，该公司是一家市值17亿美元的鞋业
公司，拥有930家连锁店，以及行业领先品牌，如Naturalizer．Buster Brown，Life Stride Dr．Scholl's等。
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编辑推荐

雀巢，麦当劳背后的营销大师给你的全面系统指导！
营销活动不是简单的广而告之和降价销售，想要开拓新市场，维持现有顾客，你要有一本更加全面、
系统的案头工具书！
这是正是你需要的！
制定一份详尽而符合实际的营销计划，几乎决定了整个营销活动的成败。
本书包含你开展营销活动所需考虑的所有要点。
无论你的营销专业水平如何或者所在组织的类型和规模怎样，本书都将帮助你对营销活动乃至整个商
业运作有一个全新且清晰的把握，并协助你找到解决方案。
在第三版本中，他们把市场营销计划方法论提高到全新的水平，增添了最新的真实的当代商业经验。
作者用已经证实及规范的市场营销方法，定量地把目标销售量与目标市场行为及沟通相互锁定，贯穿
于整个计划中。
在这本新的第三版中，第16章中的交互式战术工具是极具特色之处，并交织遍布整个计划过程，而且
，全部的品牌建设及产品定位过程的内容已被升级扩展。
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