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内容概要

我们可以随心所欲地喜爱我们所钟爱的事务，这种理念也适用于我们对色彩的选择。
不考虑动机因素，通过对色彩的选择可以展示自己的偏爱和审美价值观。
色彩运用不当往往会招来麻烦。
假如你把自己作品的主色调设计成了绿色，也许就会使一个客户不堪忍受而；中出会议室，然而剩下
的客户却喜爱至极，甚至希望把所有身边的东西都改成绿色。
可见人们对色彩的认知和态度是很主观而不确定的。
而作为一名设计师的选择，可能就是那些经过“妥协—了的、看上去比较“平和”的色彩。
但也有可能是那些很“张扬 ”的、具有”煽动”性的颜色。
色彩就是这样在设计师与客户讨论方案时，陈述出最强有力的视觉宣言。
　　设计师所运用的每一种色彩都具有两种特性——色彩的调子和色彩的意义。
二者都是影响作品的最重要因素。
它们影响着观众对你作品的判断和反应。
色彩可不仅仅是一种视觉语言，对于我们设计师而言，它更是一种”情感语言”和工具符号；它不只
是观众看完作品后，用来回味一下的“装饰物 ”；色彩更应该被充分发挥它的无穷力量。
　　在视觉设计系统中，最能令设计师们产生共鸣的工具，莫过于那个色彩丰富的调色板了。
特定的色彩能让观众产生正确的反映。
从全球市场的角度来看色彩，不同文化背景的国家和地区赋予了色彩不同的文化内涵。
可能一个在日本产生很好反响的色彩设计作品放到沙特阿拉伯地区会让人产生非常不好的联想。
与50年前的那些设计师相比，现在媒体之间交流的机会越来越多，因而我们也面临着巨大的技术性挑
战一一我们的作品将交叉出现在印刷媒体、环境媒体、数字媒体等众多不同的媒体上，那么，一个在
显示器上看上去很漂亮的红色用在印刷的海报招贴时，又会有怎样的效果呢？
　　色彩，并不是看上去那么简单——好像只是印刷在书页上的一个个色标，或是一个简简单单的下
拉菜单命令。
色彩是最能贴近客户和观众主观自我标识的设计元素。
它就好像是一个威力无边却又极不稳定的放射性元素。
总之，色彩的功能异常强大，我们应该小心待之。
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章节摘录

插图
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编辑推荐

　　本书图片丰富，从色彩设计的基础原理到世界顶尖设计工作室的色彩创意、理念、项目实例、让
你直观了解和领悟色彩应用的真谛。
　　本书教你在项目设计中如何选择最好的配色方案，提升色彩传达信息的能量；以及在设计中如何
避免失误的配色设计。
　　色彩是设计的一个重要部分，它不是炫目的颜色在设计表面简单地组合。
无论“好”与“坏”，它都直接影响着客户与消费者的情感取向。
　　本书邀请大家一起通过专业术语来探究色彩，但避免了难以理解的业内行话。
不仅结合精彩的插图，直观易懂地分析和说明了色彩设计理论的基础，也为大家总结了如何与客户讨
论色彩方案以及色彩设计信息传达的原则要点。
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