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前言

　　进入21世纪以后，随着中国经济的持续发展，以及国际经济一体化、文化全球化时代的到来，国
内设计界越加感到色彩的重要。
事实上，色彩的重要性不仅体现在美化生活、优化产品、启迪心灵，而且在商业时代，色彩还成为经
济发展的重要推动力量。
于是近年来“色彩经济”、“色彩消费”、“色彩管理”、“色彩营销”以及“城市色彩”、“流行
色”、“色彩设计”、“色彩顾问”等已经发展成为重要的流行词汇。
　　从国外，特别是日本近50年的色彩发展历程与成功经验来看，一个国家的整体色彩设计水平和国
民色彩素质的提高要依赖于色彩教育的普及。
为此，中国要想实现一个色彩强国的梦想，当务之急就是要充分意识到色彩教育的重要性及迫切性。
中国自20世纪初期引进西方色彩教育以来，大体经历了三个发展阶段，即装饰色彩时期（1910年
至1980年）、色彩构成时期（1980年至2002年）和色彩设计专业时期（2002年至今）。
每个时期可谓是各具特色，并且都为国内设计的发展做出了重要贡献。
　　“百年大计，教育第一”。
因此，中国未来色彩事业发展的牢固基石还是在于色彩教育的普及与提高。
整体上看，“普及”可以通过国内一些专业机构、色彩公司等团体来完成，如色彩设计师资格认证、
色彩设计培训等形式，主要实现大众化的色彩教育任务。
而“提高”则更多地依靠具有教育优势的高校来进行，主要为社会和行业培养高素养、高技能的色彩
专业人才。
现代教育实践表明，教材是教学之本。
因此，建立符合当代色彩设计艺术发展规律和教学特色的色彩教材体系就势在必行了。
　　北京服装学院作为目前国内重要的艺术设计院校之一和国内第一个建立了色彩专业的院校，近年
来结合色彩设计专业的教学需要，在教材建设方面花费了大量心血。
此次出版的《高等艺术设计院校色彩教育丛书》是向国内色彩学同行、读者系统地介绍本院在色彩教
学、色彩研究、色彩实践等方面取得的阶段性成果，目的是借此机会与国内同行进行专业交流，同时
促进国内色彩教育、色彩研究、色彩出版的发展和繁荣。
　　因此，我希望借助《高等艺术设计院校色彩教育丛书》，对国内高等色彩设计教育理念、形式的
改革以及教学水平的提高起到促进作用。
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内容概要

　　在高度市场化和“眼球时代”的今天，任何一个拥有广大市场或者知名度的商品制造者都不会轻
视其终端形象系统，即由店面、橱窗、卖场构成的商业展示环境的营造及建设。
实践表明，商品展示环境，是品牌完成“由产品到商品惊人的一跃”的关键环节，同时也是企业赢得
经济效益和树立品牌形象的重要舞台。
　　《高等艺术设计院校色彩教材丛书》共八册，其中《商品展示环境色彩设计》，主要通过对商品
展示环境色彩设计的基本概念、设计原则、设计方法、设计范畴、设计要素等予以系统地介绍，向对
此领域有兴趣的学习者、爱好者提供一种学习与研究的方法，特别是希望相关领域的设计人士能够从
中吸取一些有益经验，从而为尽快提高国内商品展示环境色彩设计水平起到实际的指导意义。
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