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内容概要

收录了600多幅精美案例：从招牌、橱窗、专柜到立体POP设计，直击成功案例的创意过程。
    丰富的理论点解析：从工具材料、字体、图形到色彩、版面，完美解析POP设计要点。
    详细的绘制步骤指导：分解POP设计过程，帮助初学者循序渐进、熟练掌握设计法则。
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章节摘录

　　第1章 POP广告的认识和了解　　POP广告在我们的生活中运用广泛，从商场的外墙广告到超市货
架上的手绘标签,POP广告随处可见。
POP用最直接的方式传达给消费者它所要表达的主题。
在本章中我们主要通过对POP定义、功能、应用场合的详细讲，让大家深入了解POP　　1.1 什么
是POP广告　　广告是我们生活中不可缺少的东西，不管什么行业的宣传都会用到广告。
在广告中我们最常见到的就是POP，如商场内部的装饰、陈设、招贴广告以及服务指示等，下面我们
来深入了解POP。
　　1.1.1 POP广告的定义　　POP广告是许多广告形式中的一种，它是英语poinl of purchase advertising
的缩写,译为“购买点广告”，简称POP广告。
　　POP广告的概念有广义和狭义两种。
广义的POP广告概念是指凡在商业空间、购买场所、零售商店的周围、内部以及在商品陈设的地方设
置的广告物，如商店的牌匾、店面的装饰和橱窗，店外悬挂的充气广告、条幅，商店内部的装饰、陈
设、招贴广告、服务指示，店内发放的广告刊物.广告表演以及广播、录像、电子广告牌广告等。
狭义的POP广告概念仅指在购买场所和零售店内部设置的展销专柜以及在商品周围悬挂、摆放与陈设
的可以促进商品销售的广告媒体。
　　最早的POP起源于美国的超级市场和自助商店里的店头广告。
1939年.美国POP广告协会正式成立后，POP广告获得正式地位。
20世纪30年代以后，POP广告在超级市场、连锁店等自助式商店频繁出现，逐渐为商界所重视。
20世纪60年代以后，超级市场这种自助式销售方式由美国逐渐扩展到世界各地，所以POP广告也随之
走向世界各地。
　　今天，POP广告随处可见，已经融入到我们生活当中，它并不像电视广播报纸那么具有强劲的传
播能力，但具有速度快、变化多、获取容易等强有力的应变能力。
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