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内容概要

本书主要介绍了体育市场的概念与起源，体育市场的机会与风险，体育市场的基本内容，体育消费与
体育消费者，体育赞助与商务合作，体育市场的决策与研究方法，体育市场发展策略与重点决策领域
。
 
    现代体育市场的理念上更多的体现着消费者在健康、娱乐和社会交往上的需求；在实践中更强调两
个独立实体间的价值交换；在市场营运中更注重交换渠道的建立和交换手段与方法；在法律程序上更
倚重独立接收或拒绝的权利；在工作关系上更突出交换双方价值交换的愿望。
侵略式市场方法的死亡和应允许、关系式、承诺式市场方法的兴起，使体育市场重新回到了亲和诚信
的伦理轨道之上。

    体育市场中最引人注目的发展特色是“最佳运动健康状态”对人们的呼唤。
当挑战自我，改变生活成为人们在其生命周期中永不停歇的动力之源时，体育市场在其运动产品和生
活信念给上即自然而然地成为人们实现心中理想的最佳载体。
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