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内容概要

本书是第一部系统地运用定量研究与定性研究相结合的方法建构起一套描述、解释、预测中国报刊广
告流发展变化总体模式的学术专著。
本书围绕”广告流”这一核心概念，借助广告学、经济学、传播学、社会学、统计学等学科的基础理
论知识，从宏观和微观两个层面上，详细地解读了报刊广告流与源泉方、渠道方和消费方之间的关系
。
提出了双层面广告模式、报刊广告流研究总体模式、GDP影响报刊广告流的四象限模式等新模式。
描述并解释了中国报刊广告流的地域分布特点，行业分布特点和媒体分布特点。
预测了未来几年中国广告流的”版图”格局及结构。
既具有较高的学术价值，又对广告业界不乏现实指导意义。
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作者简介

丁汉青，中国人民大学新闻学院传播学专业博士，曾在许多院校学校从事高教自考课程辅导数年。
所做的“跨世纪广播电视教育”课题曾获优秀成果奖；并在不同刊物上单独或合作发表了《媒介经营
应引入CIS战略》、《跨世纪中国报业的现状与未来趋势--第二届全国地方报社管理先进单位
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