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内容概要

世界营销大师科特勒针对其核心观点之一“消费者不是上帝！
”指出，此书将给中国营销界带来一场深刻的观念革命！
　　业内人士预言，这场营销观念的变革，将随着《控脑》一书的推出，以及其在营销界以外的社会
大众层面中再揭波澜，它将渗透到人们生活的方方面面，形成一门具有现实意义的“控脑学”。
    　　作者结合当前本土企业在营销和产品推广上存在的困境，给出了颇为详实新颖的解决方案，从
独创的“迷宫定位法”、“五感定性”、“控脑信息链”、“四维积木管理体系”等引领营销未来
的4大营销利器，到关于“营销就是思维布局”诠释营销本质的8种全新理念，加上42个作者本人亲自
操刀的实战经典案例，旨在通过“控脑理论”帮助在日益激烈的竞争中深陷营销困境的中国本土企业
，迈向速度、利润高效并进的发展之路。
   　　实用、创新、本土化是本书的亮点，正如作者所说，“营销的关键，并不在于一个可以百试百
灵的方法，而是——正确的思维方式！
只有从思维本质上的改变，才是中国企业营销的真正出路所在！
”　　在这本书里，你将会看到一系列你前所未见的控脑营销体系！
这不仅仅是一本前所未有的营销理论书，同时也是一本前所未有的实战工具书、思维游戏书！
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作者简介

陈辰——控脑营销体系第一人 ，营销实战专家 
　　——辰迈国际营销管理顾问有限公司董事长 
　　——科特勒营销集团高级顾问 
　　——北京赞伯营销管理咨询公司高级顾问 
　　——北京海天网联公关公司品牌管理总监 
　　——壹品堂广告集团创始人 
　　——陈辰先生
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书籍目录

前言“不公平”的世界序章　你做好成功的准备了吗？
　成功不能等　你怕赚快钱吗？
控脑第一课　遵守规则还是建立规则——决定企业成功与否的“品牌规则”　驾驭？
被驾驭？
　操控思维的品牌　过期的品牌　品牌时效的秘密　品牌真相控脑第二课　成功的关键在于布局——
让你梦想成真的“信息链”　控脑营销　多米诺骨牌的启发　品牌规则的新遥篮控脑第三课　原因比
结果更重要——撬开心灵之窗的“五感定性”　你该相信谁？
　解密思维轨迹——五感定性　控脑营销案例——“宁城老窖”重新上市控脑第四课　成功在于你如
何选择——让财富之路豁然开朗的“迷宫定位法”　定位？
你什么也定不了　迷宫定位法　出口在哪里？
　控脑营销案例——“体饮平衡饮料”上市控脑第五课　广告输赢的秘密——决定成败的“黄金三分
钟”　成也广告，败也广告　你所了解的广告　广告背后的秘密控脑第六课　包装是天使——为你创
造价值的“包装信息链”　包装不是美女　如何让包装为你赚钱　包装上的“多米诺”　如何通过包
装建立品牌规则　如何通过包装拯救品牌控脑第七课　包装是恶魔——为你解决竞争的“战术型包装
”　如何利用包装摆脱你的竞争对手　“二八定律”的启发控脑第八课　无所不能的促销——揭秘成
功促销的四大法则　什么是促销　用促销打造18天拯救企业的奇迹　成功促销的四大法则　你能想到
几种促销方法？
控脑第九课　营造你的战场环境——让你制胜终端的“营销武器”　是什么在阻碍你的销量　终端营
销就是布置战场　终端环境信息链　制胜终端的营销武器控脑第十课　建造立体营销终极殿堂——最
为先进的“四维积木管理体系”　终端立体营销　为什么你的专卖店不赚钱？
　用立体营销战略建立属于你的终极营销殿堂　让人无能为力的传统建店　最先进的解决之道——四
维积木管理体系最后一课　是结束也是开始——让一切梦想成真
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编辑推荐

　　成功不能等。
因为时间是人生最昂贵的投资，如果你成功得太慢，它就会把你抛弃。
成功的本质在于以最快的速度获取利润，实现梦想！
世界上正是有那么多的“投机分子”通过“赚快钱”迅速成就了自己的梦想。
“赚快钱”包含了企业成功所必需的两个重要元素——速度和利润！
速度是企业发展的先决条件，而利润则是企业生存的保障。
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