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前言

　　新闻学诞生于19世纪中叶的德国，传播学诞生于20世纪初的美国，都源于西方。
这和近代的新闻传播事业肇始于西方，是相一致的。
20世纪后半叶以来，随着报刊、广播、电视的高度普及，有线电视、卫星电视、计算机互联网络和多
媒体技术的高度开发，新闻传播学的研究范围不断扩大，研究的内容也不断深化，其触角涉及政治、
经济、文化等各个领域，与社会学、社会心理学、政治学、信息科学等众多学科相交叉，成为人文社
会科学中的一门重要的带有一定边缘性质的学科。
　　在中国，新闻学的研究发端于上世纪和本世纪的世纪之交。
传播学的研究萌芽于40年代初，逐步开展于80年代以后。
从1918年徐宝璜著的《新闻学》一书公开出版到现在，两学的研究，已经有了半个世纪到80年左右的
历史。
众所周知，中国的新闻学和传播学的研究，源于西方，但是从一开始就十分注意联系中国的实际，具
有明显的中国特色。
这一点，在新闻学的研究上表现得尤为突出。
传播学的研究，在经历了一段以弓l进为主的时期以后，也正在朝这个方向努力，近年来，在传播学研
究的本土化方面，已经取得了一定的进展。
中国的新闻学和传播学的研究，稍稍晚于西方，但是发展的速度很快。
改革开放后的这二十来年，进步尤为明显。
整个新闻学和传播学的园地上，充满了花气氤氲硕果累累的繁荣景象。
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内容概要

　　《党报经营模式研究初探》介绍了我国几家既具有地域代表性又具有经营特色的党报。
党报经营这一课题，对中国报业而言，带有明显尝试性，“先行者”的示范效应显得格外重要。
现在报业市场存在—种悖论，质量是党报的高，数量是都市报的大。
为了改变这种现状，证明党报可以达到社会效益和经济效益的协调发展，作者综合运用相关学科知识
和实际调研材料，在分析和归纳的基础上，对党报经营的现状和发展趋势做了积极有益地探索。
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作者简介

　　张传香，2001年-2004年，黑龙江大学思想政治教育专业硕士研究生，获法学硕士学位。
2004年-2007年，中国传媒大学新闻传播学院新闻学专业博士研究生，获文学博士学位。
2007年9月进入中国传媒大学广播电视艺术学博士后流动站，现正从事相关研究工作。
曾经先后在《新闻与传播研究》、《新闻战线》、《新闻与写作》、《中国报业》、《中国新闻出版
报》等相关专业报刊发表论文十余篇，参编书籍四部，并同时参与多项课题研究。
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书籍目录

总序绪论第一章 党报经营模式的类型第一节 党报内涵式经营模式一、党报发行经营模式二、党报广
告经营模式第二节 党报外延式经营模式一、党报多元化经营模式二、党报股份制经营模式三、党报资
本化运营模式第二章 抢占先机型经营模式--以《广州日报》为例第一节 抢占先机型经营模式的运行特
点一、广州日报报刊发行连锁店模式二、积极拓展报业发展空间与《羊城地铁报》的诞生三、《广州
日报》“天罗地网式”发行新趋势四、积极扩大党报影响力的发展模式第二节 《广州日报》发展战略
模式的解构性研究一、做主流大报与创主流效益二、《广州日报》对分类广告的深度开发三、积极实
施“走出去”战略四、《广州日报》的发展壮大贵在长远之“谋”第三章 勇于探索型经营模式--以《
南方日报》为例第一节 《南方日报》的发行特点一、《南方日报》的发行模式二、《南方日报》明确
读者定位搞发行第二节 从“报业集团”到“传媒集团”的体制创新一、打造“南方新闻数码港”与内
容资源的技术创新二、从媒体竞争到战略竞争的理念与产品创新三、传媒集团产业化运营的价值创造
第三节 《南方日报》品牌战略经营一、《南方日报》以差异化定位确立子报的细分市场二、打造品牌
是一个立体化的系统过程三、独特的报系品牌发展模式第四节 南方报业传媒集团的跨地区经营一、南
方报业传媒集团跨区域发展的阶段性特点二、南方报业传媒集团的跨区域市场经营战略三、从南方报
业传媒集团看全国跨区域办报的整体特点第四章 时尚前卫型经营模式--以《解放日报》为例第一节 解
放日报报业集团积极拓展营利发展空间一、积极开发便利店和网络经营平台二、创建中国内地第一张
在地铁免费发行的报纸三、重视网络营销四、积极探索安全有效的投融资渠道第二节 《解放日报》创
新型经营模式一、建立虚拟部门走内涵式发展之路二、新媒体的发展应成为集团全新的增长方式三、
党报品牌影响力是一种造势的能力四、积极打造文化品牌第五章 豪迈果决型经营模式--以《哈尔滨日
报》为例第一节 《哈尔滨日报》的营销模式浅析一、《哈尔滨日报》的直接促销发行二、《哈尔滨日
报》的间接促销发行三、《哈尔滨日报》的报刊零售网络建设四、“报达”品牌的多元经营策略第二
节 积极建立综合性企业集团一、从“国有党营”到“联合舰队”型经营二、《哈尔滨日报》的整体经
营发展战略三、《哈尔滨日报》充分利用新媒体创新发展四、用“人、文”打造报业发展的未来第六
章 党报市场化经营战略前瞻第一节 党报网站经营模式前瞻一、经营党报网站的必要性二、“政治家
办网”与党报网站的经营三、党报网站的发展特点及其经营优势四、党报网站的业务增值模式第二节 
积极培育党报的核心竞争力一、党报核心竞争力的特征二、要积极培育党报市场进入能力三、充分发
挥党报的竞争优势开拓党报集团化发展新纪元结语 党报经营模式研究的新思路第一节 党报经营的新
管理方格模式第二节党报经营中的突出问题及其解决路径一、党报的业务改革超前于宏观体制改革二
、党报终端客户的把握力与整体产业链条增值能力的恢复三、数字报业的发展模式与传统报业经济发
展的策略改良第三节 浅谈党报经营模式发展的新趋势主要参考书目后记
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章节摘录

　　其一，“规模效益型”发展模式。
　　2005年中国报业出现“寒冬”，报业的广告利润出现了大幅衰退迹象。
在这样的报业大气候下，谁若认为单凭一家报社的力量就足以御寒，未免有些幼稚。
要想渡过难关，唯一的选择就是走联合之路，“团结就是力量。
”从经营的常识来看，适当的规模经营，一定会产生相当规模的经济效益。
报业通过扩大生产经营规模可以降低报纸原料采购成本、管理和营销成本形成低成本竞争优势，广告
经营同样如此。
为应对共同的危机，在2005年这个报业的“冬季”，各家报社纷纷组织联盟和实行广告代理经营，走
广告的集约化发展之路。
在广告经营方面，上海解放日报报业集团率先在所属《申江服务导报》和《新闻晨报》推出广告总代
理模式，在集团各主要报刊推广，实现用市场配置广告资源的现代广告经营管理模式，赢得了广告收
入的历史性跨越。
2005年4月15日由深圳报业集团集合珠三角经济区最具影响力的20家主流媒体发起组建了珠三角报业广
告联盟。
“2005年12月30日，厦门日报社2006广告代理联盟宣告成立，厦门市创智广告、福建精彩广告和厦门
市凌峰广告等16家广告公司签约成为联盟的首批成员单位。
”厦门日报社广告代理联盟与报社优质广告代理公司及厦门市其他有实力、有品质的公司强强联合，
准备共同开拓市场，服务企业、繁荣经济。
　　从党报的广告经营趋势来看，广告代理制和广告联盟将成为未来广告经营模式的新宠，单凭自力
更生式的这种广告经营原生模式，其未来发展空间将极为有限。
建立联盟是为了适应区域经济发展的要求，发挥主流媒体的优势，有效实现新闻资源与广告资源共享
，推动区域经济的发展。
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编辑推荐

　　《党报经营模式研究初探》作者综合运用相关学科知识和实际调研材料，在分析和归纳的基础上
，对党报经营的现状和发展趋势做了积极有益地探索。
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