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内容概要

　　《被广告的女性：女性形象传播的权力话语研究》首次全面系统地研究和论述了作用于广告女性
形象的各种权力话语及其博弈关系．并侧重分析了资本话语、媒介话语、欲望话语和权威话语对广告
女性形象显现方式．包括性感和身体展露尺度等具体规范的话语之争。
作者对这些权力话语在创造和掌控女性形象时所表现出来的不同形态进行了深入细致的考察。
既分析了显在的，可以清晰感觉和认知的权力话语；也揭示了那些潜在的，不易察觉和把握的权力话
语；同时进一步分析了这些权力话语的呈现方式和权力强度，剖析了多重权力话语在现行广告女性形
象表现中所遭遇的挑战、逾越、合理规避以及解困可能。
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作者简介

　　马中红，1963年生，江苏苏州人。
比较文学与世界文学博士。
主要从事广告策划创意、广告文化批评、媒介文化研究和跨文化传播研究。
现为苏州大学文学院·新闻传播学院教授。
著有《广告文案创意新论》《广告整体策划概论》《广告策划创意》等，参与编撰《东西方比较文学
史》《中小城市户外广告控设体系研究》等，曾在《外国文学评论》《文艺研究《现代传播》等发表
学术论文30余篇。
主持国家社科基金项目“新媒介与青年亚文化研究”，省社科基金项目“广告女性形象与话语阐释”
，省教育厅社科研究项目“广告传播批评学”；协助主持教育部人文社科重点研究基地北京大学东方
文学研究中心重大招标课题“东方与西方：文学的交流和影响”。
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编辑推荐

　　广告是一个“权力场”，广告运作的每一个环节，都充满了各种权力的掌控与抵抗、禁忌与逾越
、宰制与屈从。
但是毫无疑问，这种种复杂的权力斗争　　关系，最终，还是最鲜明、最集中地体现在广告中最无奈
，也是最无辜的——女性形象上。
女性形象是现代广告史上的一个奇迹！
它的生产、传播、接受和批评高度浓缩了一个时代的权力话语关系，突显出一个时代错综复杂的种种
权力话语之争。
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