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内容概要

本书通过论证现代旅游在全球化过程中，在整合人类文明方面所体现出的价值，论述了旅游在推广中
国国家形象上的重要作用。
    本书适合从事中国软力量建设的各界人士阅读。
尤其适合大中专院校旅游、传播、广告、公关、国际政治等专业作教材之用。
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作者简介

伍飞，《环球游报》执行总编。
90年代初毕业于复旦大学新闻系。
主任记者。
曾就职于多家新闻媒体。
中国新闻奖、全国都市类报纸新闻评比一等奖获得者。
历任新闻部主任、副总编、执行总编等职。
2005年7月参与创办《环球游报》，提出“旅游整合世界人类共享文明”的新理念，得到国内外专家和
驻华大使的广泛赞同，并被媒体誉为旅游界的“地标性”格言。
2007年被评为“东亚旅游十大知名人物”。
出版有《旅游整合世界》《与50位大使对话旅游》等多部作品。
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章节摘录

第1章全球化浪潮下不断加速的旅游进程第一节 人类进入“全球旅游”“全民旅游”时代 旅游活动是
人类最早的社会行为之一。
法国学者罗伯特·朗卡尔先生在其著作《旅游及旅行社会学》中说：“自有人类就有旅行”。
中国学者范能船先生在给《中国旅游史》所作序言中也有相同观点：“旅游的历史与人类的历史相始
终”。
但是，由于生产力十分低下，在远古极不发达的条件下，旅游只是少数人即有权、有钱、有闲人的专
利。
例如，古埃及的贵族们就常乘着小船，沿尼罗河顺流而下，一边欣赏两岸风光，一边享用美味佳肴，
欢度休闲时光；我国的历代帝王如秦始皇、隋炀帝等最高统治者也经常在自己所管辖的领土上巡游。
通过巡游，一则可以炫耀自己至高无上的权威，以维护统治；二则可以饱览风光、愉悦身心。
而大部分群众因为整天都在为解决温饱问题而奋斗，很难有闲情雅致从事旅游活动。
人类旅游活动真正意义上的飞跃是欧洲工业革命的到来。
18世纪中叶到19世纪的一百年间，欧洲文明由于科学技术的快速发展而突飞猛进。
中产阶级队伍开始壮大，大部分劳工从乡村进入城市工作，过起城市生活。
随着工业革命的深入，人们不仅劳动时间缩短，休假日期增加，而且由于蒸汽机、轮船、火车、汽车
、飞机等交通工具的发明，使得人们在旅游方式及范围等方面都有了质的变化。
1713年的《乌得勒支条约》开始了欧洲相对平静的时期，欧洲大陆重新对旅游者开放。
这个时期，欧洲各个国家的贵族青年，带着一位仆人或指导他们行为和学业的家族教师，到国外去旅
游一两年，成为一种时尚。
“欧洲受过教育的阶级从来没有形成过比这更加世界主义化的社会，他们以法语为通用语言，经常出
国游历——这是一个伟大的旅行时代——特别是在18世纪上半叶战争不甚频繁期间”。
（《西方旅游史》）18、19世纪，“大旅游”在欧洲各地都非常普遍，其中尤以英、法、德、俄、北
欧国家等地的人出游最为常见。
并且这种旅游活动成为当时培育未来行政人才及政治领袖的一个重要方式。
旅游者们大都怀着一颗对古典文明和现代文化的崇敬之心，踏上“大旅游”之路。
他们一边游历大川、名山、古城，一边学习语言、文化、艺术、社交礼仪和风俗人情，日来夜往，走
走停停，从一地到另一地，视野不断地开阔，思想不断地丰富。
被公认为第一个真正的旅行代理商的英国人托马斯·库克，第一次组织旅行所采用的交通工具就是火
车。
公元1841年7月，英国人托马斯·库克凭借他的语言艺术和满腔热情，说服了540主张戒酒的人，从雷
斯特乘火车到拉夫巴罗参加戒酒大会。
这是第一次集体打折扣的包租列车旅行。
后来，委托他筹备旅行的人增多，他成了短途旅游的组织者。
公元1846年他又成功地设置了旅游向导，这是历史上最早的导游。
公元1851年，库克组织了16万多人参加在伦敦“水晶宫”举行的第一次“世界博览会”。
公元1872年，库克组织了一次9人团体的环球航行，历时220天。
因此，托马斯·库克被誉为近代旅游业的创始者。
不过近代旅行、旅游活动虽然已有很大发展，但还未发展到能称为独立的经济行业——_旅游业的地
步。
从整个时代来看，它只是一种局部地区个别人经营的旅游代理业。
现代旅游业崛起于第二次世界大战后，由于世界形势总体缓和，各国人民渴望和平，加上第二次世界
大战期间航空和雷达导航等诸多技术的突破，为战后民用航空业的发展奠定了基础，也对旅游业产生
了巨大的影响。
在20世纪60年代，现代旅游业开始加速，成为“后工业化社会”发展最快的行业之一。
1950年，旅游观光事业已经成为世界上的一个新兴产业。
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这一年，全球国际旅游过夜人数达2528万人次，国际旅游外汇收入达21亿美元。
在同一年，赖茨还以“地平线假日”旅游公司的名义组织了一次航空包机旅游，目的地是科西嘉岛。
他在这次实验性的旅游组织中采取了预订一些座位的办法，从而有效地降低了成本，很受游客欢迎，
在随后的时间里，越来越多的旅游者接受了这种新的旅游方式。
1958年，波音707喷气飞机的问世标志着“大众旅游”时代的到来。
从欧洲到北美洲的旅行时间，由24小时缩短为8小时，从而为国际旅游的起飞奠定了划时代的里程碑。
到1970年，第一架宽体客机波音747投入运营，每次运载的旅客数量超过了400人，更大的、更多的乘
客使机票价格进一步降低，航空旅游也因此变得更加迅捷、安全和舒适。
1960年，全球国际旅游过夜人数达6932万人次，是1950年的2.74倍，平均每年增长10.6％；国际旅游收
入达68.67亿美元，是1950年的3.27倍，平均每年增长12.6％，远远高于当时世界经济的平均增长率。
这种发展趋势，在以后30年中继续巩固发展。
根据世界旅游理事会1997年公布的数字：1996年，全球旅游业总产值达3.6万亿美元，占世界国民生产
总值的10.7％；旅游业的税收达6530亿美元，占世界间接税收收入的10.4％；旅游总消费达2.1万亿美元
，占世界消费总支出的11.3％；旅游业直接和间接从业人员达2.55亿人，占世界就业总人数的1/9；对
旅游业的投资达7660亿美元，占世界总投资的11.9％。
旅游业已经成为世界上最大的产业之一。
随着战后欧洲国家、美国、日本等发达国家汽车工业的快速发展和各国高速公路的大量兴建，自驾车
旅游以惊人的速度取代了中短途的火车旅游和客车旅游。
到20世纪70年代，在美国平均每两个人拥有一部汽车。
美国旅游业对美国国民经济最突出的贡献，在于提供了庞大的就业岗位。
在美国，每8个居民中就有一个是从事旅游及相关行业的。
全美50个州，旅游业就业人数在各行业中排名前3位的有32个州，并且旅游业提供的就业岗位中大约
有68.4万个属于经理水平以上的高层次就业岗位。
美国的旅游产品类型多样，可以满足游客的不同需求。
如刺激性、参与性的，洛杉矶的好莱坞、迪斯尼以及拉斯维加斯是代表；城市文化观光性的，纽约、
华盛顿、费城、旧金山执牛耳；自然风景观光性的，尼亚加拉大瀑布闻名遐迩；休闲度假性的，夏威
夷位居前列，等等。
美国的多元文化魅力四射。
如迪斯尼不仅吸引着美国游客，而且吸引着世界游客。
它的经营方针为“站在全球看世界”，至今已向法国巴黎、日本东京和中国香港输出了3个迪斯尼乐
园。
2006年美国旅游收入排在全球首位。
1969年，在英国旅游业蓬勃发展的形势下，英国政府颁布了英国第一部旅游法——《英国旅游发展法
》，成立了英国旅游局、英格兰旅游委员会、苏格兰旅游委员会和威尔士旅游委员会4个行政机构。
它们之间地位平等，英国旅游局为政府机构，主要负责对外市场宣传和提供咨询服务；另外个旅游委
员会为半官方机构，负责国内市场宣传和本地区旅游设施的建设和发展。
其中，英国旅游局、英格兰旅游委员会由英国就业部领导，这反映了在高失业率背景下的英国政府期
待通过发展旅游业来扩大就业。
英国在20世纪80年代，仅带住宿设备的家用旅行房车就有60万辆。
法国是世界上最早发展旅游业的国家之一。
早在中世纪时，巴黎就已成为欧洲各国的王公贵族、达官显贵、富商巨贾和文人骚士汇聚之处。
到了19世纪，巴黎已享有“世界花都”的美誉，世人以到过巴黎为荣。
法国政府历来重视旅游业，1910年，法国政府决定设立国家旅游局，旅游业成为法国政府最早干预的
私人经营的行业。
而后，国家又制定了《旅游宪章》及一系列旅游法规和实施细则，为旅游业各部门快速、协调发展提
供了强有力的保障。
社会（福利）旅游兴起于法国，发展迅速。
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政府将部分福利基金资助一些不以营利为目的的旅游公司发展旅游业，目的是让低收入家庭也能享受
旅游度假的权利。
法国现已有社会（福利）旅游性质的度假村和露营中心近700处，遍及海滨、山区和乡村。
1999年全年至少出游一次的法国人占全国人口的3/4。
近15年来，法国每年的游客量和收入都有稳走的增长。
每到七八月份的巴黎，城内的度假大军沿着巴黎通往法国度假村的高速公路缓慢地行驶，巴黎这时成
了外国旅游者的巴黎，几乎到处都是到巴黎的外国度假者。
2007年法国接待的外国游客数量预计为8000万人次，居世界第1位。
旅游业的产值在法国国内生产总值中的比例已高达6.3％。
负责该国旅游事务的国务秘书长夏泰尔表示，旅游业已成为法国一个“具有高度战略意义”的行业，
是一个真正的产业，它起到推动法国经济增长的作用。
法国旅游事务单位表示，政府在旅游业方面的目标是争取到2015年接待外国游客数量增加到1亿人次。
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