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内容概要

　　心理距离是大众传播中的一个情境要素，正确地认识和把握心理距离，是形成和谐的传播关系、
实现理想传播效果的条件。
该书从文艺美学和经典传播理论人手，对大众传播心理距离进行探源性梳理，初步建立了其框架体系
。
该书剖析了报纸、电视、广播、因特网等不同媒体与受众的心理距离，并从媒介特性、信息内容和传
播方式角度，提出并论证了“适度心理距离”的观点。
运用这一原理，笔者重点对“南京零距离”现象、“黄健翔解说门”事件和“于丹现象”进行了个案
研究，以验证该理论的可操作性，并为传播实践提供借鉴。
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张景云，1965年生，现为北京工商大学商学院副教授，硕士生导师。
主要研究领域为企业管理和新闻传播。
1988年毕业于内蒙古财经学院贸易系，1994年于北京商学院获经济学硕士学位， 2004年至2009年在中
国人民大学新闻学院研读传播学专业，获文学博士学位。
完成国家社科基金子项目一项，主持省部级项目一项、参与三项，在国内学术期刊发表论文20余篇，
撰写专著（含教材）5部，并为一些企业做过咨询策划工作。
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