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内容概要

作为一本新闻发布学理论与实务的教材，本书既对新闻发布会的概念、特性、功能进行深入的学理探
究，又对新闻发布会的发展沿革和中西运作情况进行考证性梳理，还对我国新闻发言人制度的内在规
定性及其实施规约、新闻发布机构及其运作、新闻发布会的组织与策划、新闻发布会的文书工作、新
闻发布会的会场布置、新闻发布会的现场调控、危机事件的新闻发布与传播等问题进行理论与实践相
结合的有机论述。
论述和研究力求具有理论上的创新性，同时强化其实践指导意义。
    本书理论概括简要，实用性强，适于新闻发布机构管理人员与新闻发言人使用，也适于指导广大记
者参加和报道新闻发布活动；从知识体系看，作为高校新闻学专业教材，更有学理与实用价值。
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作者简介

靖鸣，1958年9月生，江苏淮安市人，广西师范学院新闻传播学院院长、教授、硕士生导师。
任中国传播学会理事、广西社会科学界联合会委员、广西思维科学学会副会长、广西写作学会新闻写
作分会会长。
曾先后在中国人民大学新闻学院和复旦大学新闻学院学习深造，在中国新闻社广西分社和广西日报社
从事新闻工作。
20年来出版著作有《新闻意识与消息采写》《记者招待会的组织与传播》和《手机传播学》等16部，
其中《问题新闻学》《采访对象主体论》和《会议新闻学》分获广西第八届、第九届和第十届社科研
究优秀成果奖二等奖。
2003年以来发表论文130余篇。
主持国家社科课题一项、省部级社科课题两项。
刘建明，1942年9月生，清华大学新闻与传播学院教授、博士生导师，多种学术机构评审专家，曾任记
者、丹东市广播电视局局长、党组书记兼总编辑，国际关系学院国际新闻系主任，第八届、第九届北
京市政协委员，国家教育部新闻学教学指导委员。
享受国务院特殊津贴。
长期从事新闻学、舆论学和当代中国问题研究，出版舆论学著作8本，新闻理论著作5本，共出版专著
、合著30余部，主编《宣传舆论学大辞典》和《应用写作大百科》两部辞书，发表论文540余篇。
有12种论著获优秀成果奖。
长期讲授“新闻理论”、“舆论学”课程，“舆论学”（1989）和“新闻学教学改革”（集体·2006
）获北京市教学成果奖。
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会的特性　第三节　新闻发布会与社会政治经济发展的关系　第四节　新闻发布会的功能和作用　第
五节　新闻发布会存在的问题及其规避第二章　西方新闻发布会的沿革及其组织运作　第一节　西方
新闻发布会的由来、发展与成因　第二节　国外新闻发布会组织运作概况第三章　我国新闻发布会的
由来与发展　第一节　民国初期的新闻发布会　第二节　抗日战争时期的新闻发布会　第三节　解放
战争时期的新闻发布会　第四节　新中国成立后的新闻发布会第四章　我国新闻发言人制度的内在规
定性及其实施规约　第一节　中西新闻发言人制度比较　第二节　新闻发言人制度的内在规定性　第
三节　新闻发言人制度的实施规约　第四节　新闻发布会政策扫描第五章　新闻发布机构及其运作　
第一节　新闻办公室的构成　第二节　新闻办公室的日常工作第六章　新闻发布会的组织与策划（上
）　第一节　新闻发布会的组织策划原则　第二节　新闻发布会的组织方法　第三节　新闻发布会的
前期准备　第四节　新闻发言人的形象设计第七章　新闻发布会的组织与策划（中）　第一节　新闻
发布稿的写作　第二节　相关资料的搜集与整理　第三节　会后的文书工作第八章　新闻发布会的组
织与策划（下）　第一节　  现场调控的必要性及其运用的前提条件　第二节　新闻发布会现场调控
系统分析　第三节　新闻发布会的语言调控　第四节　新闻发布会的非语言调控第九章　危机事件的
新闻发布与传播　第一节　危机与危机事件的特点　第二节　危机事件中的新闻发布　第三节　政府
危机新闻发布的特殊性　第四节　危机新闻发布应注意的问题　第五节　危机事件新闻的传播　第六
节　危机传播中大众传媒的功能第十章　新闻发言人、主持者的素养　第十一章　新闻发布会新闻采
访与写作后记
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章节摘录

第一章 新闻发布会的特性、功能及其分类第一节 新闻发布会的界定和分类一、新闻发布会的界定新
闻发布会的定义具有代表性的有下列几种：第一种新闻发布会（pressconference）：政府机关、政党团
体、单位、个人邀请新闻记者参加的公开发布新闻的会。
新闻发布会也称记者招待会，是新闻发布者在同一场所、同时接待众多记者采访的会议活动形式。
新闻发布会既是新闻发布者主动宣传自己所代表的政府、政党、团体、单位或他本人的立场观点的场
合，又是记者猎取各自所需要、感兴趣的新闻信息的机会。
新闻发布会一般先由新闻发布者介绍情况，或作简单发言，然后在有限的时间内让记者们提问，由新
闻发布者解答。
记者在现场要抢机会提问，要善于浓缩所提问题，要率先提最重要的问题，并善于从别人的提问、答
问中抓取值得报道的新闻信息。
某一次新闻发布会发不发新闻，怎样发新闻，由记者自己决定。
某些新闻发布会是为了向记者通气，或做试探性吹风，观察各方面对某一问题的反应。
记者独立判断，擅自处理。
在市场经济条件下，有些企业举行新闻发布会，带有推销产品的公关活动性质，记者本着新闻报道的
原则和新闻职业道德规范，决定是否予以报道和如何报道。
外国机构或本国涉外单位，为了联络记者感情，邀请驻在国记者或外国派驻记者举行新闻发布会，以
交谊为主，不发布新闻。
记者可以利用这种机会广交朋友，互通信息，也可取得意想不到的新闻或新闻线索。

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<实用新闻发布学>>

后记

本书是广西优秀教材项目“新闻发布学教程”的最终成果。
经合作者们的共同努力已经付梓，将由新华出版社出版发行。
党的十三大报告提出：“重大事情让人民知道，重大事情经人民讨论。
”党的十七大提出“让权力在阳光下运行”。
而健全的新闻发布制度有利于执政党执政能力的提高，有利于政务信息的公开透明，有助于政府建立
起贴近群众的有效沟通渠道，有助于“让权力在阳光下运行”，对建设社会主义政治文明、维护社会
稳定、促进经济发展具有重要的作用。
我国的政府新闻发布工作是在改革开放形势下发展起来的。
1983年，我国设立了新闻发言人制度，初衷是为了满足中央政府对外宣传工作的需要，以展现中国政
府自信、务实、开放、负责的形象。
随着中国社会经济发展进程的不断加快，新闻发布制度建设的步伐也不断加快，2003年爆发的非典型
肺炎疫情对广东、北京和上海等地新闻发布制度的建立和完善起到了重要的推动作用。
目前，国务院各部门已经建立了新闻发言人制度，全国各地已经或正在制定和实施新闻发言人制度。
尽管政府新闻发布制度已经成为国内外公众全面了解中国经济社会发展情况和政府立场的一个最重要
、最权威的渠道，但是由于我国还处于社会主义初级阶段，各地经济社会发展水平参差不齐，各地政
府新闻发布制度建设的进展也不尽相同，从增强执政党执政能力的需要出发，新闻发布制度中有关政
府新闻发布的政策法规还需要逐步完善。
媒体普遍反映，政府新闻发布的次数太少，有些新闻发布不够及时。
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编辑推荐

《实用新闻发布学》：新华新闻传播精品教材
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