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前言

　　2009年，是进入新世纪以来我国经济社会发展最为困难的一年，也是改革开放各项事业取得巨大
成就的一年。
一年来，在党中央、国务院和中宣部的正确领导下，全国广播影视系统按照“高举旗帜、围绕大局、
服务人民、改革创新”的总要求，紧紧围绕党和国家保增长保民生保稳定和庆祝新中国成立60周年等
重大战略部署，把握正确舆论导向，确保安全播出，发展事业产业，依法加强管理，继续保持了广播
影视繁荣发展的良好势头，为党和国家举办大事、应对难事提供了良好的舆论氛围和强大的精神动力
。
　　当前，党中央、国务院作出加快经济发展方式转变的重大战略部署。
服从服务于我国经济发展方式转变，是广播影视围绕中心、服务大局的重大任务。
完成好这一重大任务，我们必须科学分析广播影视体制环境、技术环境、文化环境和国际环境的深刻
变化，准确把握广播影视发展的阶段性特征，从理论和实践的高度回答好面临的一系列重要而紧迫的
课题。
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内容概要

　　本报告2006年以来的第五本广电蓝皮书，它运用最新的数据、丰富的事实、精辟的论证和典型的
个案，全面系统地反映了2009年中国广播影视的状况、成就和特点、深入研究了中国广播影视发展改
革管理中的若干重大问题，揭示了中国广播影视发展的管理思路和政策走向，分析预测了中国广播影
视发展趋势，是相关研究人员和从业者不可或缺的参考书。
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章节摘录

　　其次，广播的技术特质、声音特质与新媒体有着天然亲近性，易于与新媒体融合。
而新媒体在最大程度上弥补了广播自身的劣势、扩展了广播的影响力，体现在这样几个方面：第一，
传统广播节目通过互联网可实现重复收听、点播收听，广播节目的“生命”得以延长；第二，全球化
的网络广播扩展了传统广播的传播空间，传统广播能够借助互联网覆盖全球、联通世界；第三，网上
广播借助多媒体技术，集文字、数据、图表、影像和声音于一体，实现了声音、文字、画面、视频同
步传输，使信息的传播真正做到全方位、立体化；第四，互联网的实时交互特征丰富了传统广播与听
众的沟通渠道；第五，网络广播吸引了长于使用互联网的年轻人和社会精英，这为受众群多为中老年
人的传统广播拓展了新的受众群体，也为广播的产业发展带来商机；第六，广播与其他新媒体终端合
作，将自己优质的内容通过不同渠道播放，可以自身投入的低成本挖掘巨大的市场潜力。
　　另外，从中外广播对比的角度看，以往中国广播界对国外广播大都抱着学习的姿态，对其先进理
念、运作模式多有借鉴，而在此轮与新媒体融合的竞赛中，中国广播积极进取、位列前沿，为在未来
的国际传播竞争中占得先机奠定了基础。
　　因此，当前的中国广播界关注的不是与新媒体是否融合，而是如何能达成深度融合以至“台网一
体”的问题。
　　（二）中国广播走向网络时代的有利因素　　政策方面：2009年7月22日，国务院常务会议讨论并
原则通过《文化产业振兴规划》，网络广播等新兴文化产业形态被列入国家第十一个产业振兴规划进
入了国家战略层面。
2010年1月13日，国务院常务会议决定加快推进电信网、广播电视网和互联网三网融合，这一决定将带
领中国广播走向三网融合的快车道。
　　市场方面：2001年中国互联网网络广告市场规模3.9亿元，2009年达到206.1亿元，9年增长了51倍。
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编辑推荐

　　权威性·专业性·系统性·前瞻性　　提供广电海量资讯，预测行业发展趋势。
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