
第一图书网, tushu007.com
<<全媒体时代与传媒战略转型>>

图书基本信息

书名：<<全媒体时代与传媒战略转型>>

13位ISBN编号：9787501194803

10位ISBN编号：7501194807

出版时间：2010-12-01

出版时间：新华出版社

作者：卓培荣 编

页数：362

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<全媒体时代与传媒战略转型>>

内容概要

　　2009年新华社新闻学术年会是新华社第20届新闻学术年会，具有标志性意义。
在这二十年里，新闻学术年会搭建起集中的交流平台，荟萃社内同志的智慧思想，起到了启发思路、
凝聚共识、推动发展的作用。
这次年会以“全面推进战略转型，建设国际一流媒体，不断开创新华社事业发展新局面”为主题，体
现了为新华社中心工作服务的意识。
此次会议提交论文400多篇，从宏观、中观和微观层面提出了大量有价值的对策建议，具有较强的思想
性、前瞻性和针对性、可操作性。
这本《全媒体时代与传媒战略转型》是论文精选。
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为建设国际一流媒体不懈奋斗——在2009年新华社新闻学术年会闭幕会上的讲话(代序)构建全媒体集
团试水全媒体拓展新空间——当前我国传媒全媒体发展现状与趋势把握媒介产业规律完善全媒体发展
环境——当前我国传媒全媒体发展中的问题与对策构建多媒体新闻信息业态技术·转型·前景：数字
时代媒体变局的关键词全媒体时代新华社采编业务面临的挑战与创新数字化时代中国新闻业面临四大
挑战媒介的演进趋势与通讯社的战略转型以多媒体融合报道为抓手推动新华社战略转型关于促进多媒
体形态向多媒体业态转化的思考新华社社办报刊品牌塑造路径初探终端产品的市场化选择——《半月
谈》面向市场再创业的初步思考市场经济时代：大报的发展空间与走向创新提升中国媒体国际影响力
的方法和途径——从世界媒体峰会到全球媒体儿童日“软实力+巧实力”——提升中国国际形象的传
媒战略增强媒体创意策划能力媒体创意策划的理论与实践初探新华社报道策划的地位、取向和应用分
析在制高点上追求更高重视加强活动策划着力提升新华社品牌和影响力介人·支撑·引领：努力建立
可持续创意策划机制增强创意策划能力进一步扩大新华社报道影响力从新华社的新闻实践谈创意策划
的实施及作用创意，为国庆特稿引航浅论新闻策划的四种意识创意策划是提升报道水平的“牛鼻子”
加强专题创意策划提升新闻信息报道影响力创意策划的“战略思考”与“战术操作”新华社“国际儿
童日”报道创意策划经验与启示庆典报道策划如何创新打造新华社电视的核心竞争力大型电视直播工
作体系构建及内容构造初探新华社大型直播报道《国庆》的经验与启示打造新华社电视的核心竞争力
国内外网络视频发展对新华社网络视频业务的启示CNN对新华社电视发展的启示国际化电视新闻频道
节目编排手法研究从世界体育电视发展趋势看新华体育电视的发展电视新闻评论员的语言技巧大力发
展新媒体业务网络舆论引导特性及应对分析网络负面舆论“雪球效应”及网络舆论引导网络媒体的政
治功能及应对之策新媒体背景下加强舆论引导力的思考社会化媒体浪潮及对新闻业的影响3G时代新华
社第五媒体发展研究手机报改进对策探讨第一份农民工手机报的分众传播探微提升新华网地方频道点
击率的实践与思考论手机媒体在重大报道中的读者互动移动新闻报道要树立“口袋”意识创新报道理
念与思路突发事件报道要更加充分体现以人为本的要求新媒体时代突发事件报道中的多媒体融合司法
公开、舆论监督与社会责任、社会秩序群体性事件报道均衡论新形势下搞好民族报道的几点思考民族
宗教报道应把握的几个原则新媒体时代如何做好深度报道新形势下典型报道的发现力、认识力和竞争
力试论在重大报道中利用微博创新附：为建设国际一流媒体而激情燃烧——2009新华社新闻学术年会
侧记
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