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内容概要

“品牌”一词，至今尚未列入词典，但“品牌”又是被现代社会各界广泛认可的一个新名词。
“品牌”包含着两个含义：“品”即是物品，商品的等级、种类，当然也含有人的品格；“牌”则是
企业单位为自己产品的专用名称，实际上是品牌。
把上述两层意思联系起来，“品牌”就是具有一定品位的牌子；体现在商品上，应该是广大消费者认
可的商品的牌子。
品牌没有一个确定的标准，企业广泛作了宣传，消费者使用，大众认可，便形成品牌。
    品牌由众多因素构成，如产品质量要好，这是品牌确立的基础；商品要美观，要实用；要适应消费
水平；要注意消费者的反映，并以此作为改进产品质量、花色品种的重要依据；对品牌宣传要有计划
、有目的，更要有科学性和实用性。
    品牌被广大消费者公认，久而久之形成名牌，因此，名牌是品牌的延伸。
名牌不是由谁任意评比、评选出来的，而是在消费者公认的基础上形成的。
    由品牌、名牌必然引出商标、驰名商标的概念来。
品牌、名牌都是约定俗成的称谓，是民间俗语，不是法律用语。
真正的法律语言是商标、驰名商标。
    为了适应广大读者的习惯，作者将本丛书定名为《中外经典品牌故事丛书》，但如前所述，从法律
意义上则应是商标、驰名商标，故本书以品牌概念出现，而内容上则与商标概念相融合。
    《中外经典品牌故事丛书》是在作者于1999年出版的《品牌的故事》小册子的基础上，进一步系统
化和体系化而形成的。
本丛书共分7册，即《品牌创意的故事》《品牌图形的故事》《品牌演变的故事》《品牌注册的故事
》《品牌维权的故事》《品牌经营的故事》《品牌造词的故事》，它们分别独立，自成体系，且图文
并茂。
    本丛书编写过程中，吸收了我国商标理论界的优秀成果，参考了一些商标理论专著和杂志，因此可
以说，《中外经典品牌故事丛书》的问世，是我国商标理论界诸多方面人员优秀成果的结晶，是集体
运作的成果。
    本丛书的读者对象是广大企业经营管理者、商标与广告事务的策划人员、从事于相关业务的国家公
务员及经营类大专院校师生。
相信本丛书是上述人员的重要的参考用书，是一套常销常备的、很有趣味的工具性用书。
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书籍目录

一、品牌市场定位的故事 1.1 “可口可乐”饮料品牌定位于“永远的可口可乐” 1.2 “百事可乐”最初
的“我也是”模仿式品牌定位 1.3 “七喜”品牌从混乱多变的定位到“非可乐”定位 1.4 “天美时”手
表以中下层顾客群进行品牌定位 1.5 “艾维斯”出租汽车以“第二”的位置进行定位 1.6 “奔驰”以“
高贵、显赫、王者、至尊”品牌定位 1.7 “宝马”以“驾驶性能的超越”进行品牌定位 1.8 美国“西南
航空”以低价格为基点进行市场定位 1.9 “万宝路”改女性香烟定位为男子汉香烟定位 1.10 “薇姿”
面对白领阶层女性独特的品牌市场定位 1.11 “百威”啤酒定位于年轻人与品牌市场定位 1.12 “农夫山
泉”品牌由“有点甜”定位找到诉求点 1.13 “大宝”化妆品品牌一切向着大众化方向定位 1.14 “奥琪
”品牌以市场细分定位到抗皱美容功效 1.15 “红桃K”生血剂产品品牌定位于中国农村市场二、品牌
市场扩展的故事 2.1 “拉尔夫·劳伦·波罗”以多品牌进行市场扩展 2.2 德国“大众”通过品牌延伸扩
展度图改变人们的看法 2.3 美国“通用电气”将家电器品牌进行垂直扩展延伸 2.4 宝洁公司以多产品多
品牌策略向市场扩展延伸 2.5 “麦当劳”以特许经营方式向世界各地市场扩展 2.6 “肯德基”以麦当劳
不同的策略在国外市场扩展 2.7 “宜家”以多种我样的价廉物美家私向各地市场扩展 2.8 台湾“宏碁”
目标向“以消费者为中心”延伸 2.9 “海尔”从电冰箱扩展到空调器、电视查等产吕上 2.10 “长虹”
利用自身技术优势实施多元化扩张战略 2.11 “TCL”大规模向竞争激烈的彩电行业挺进 2.12 “澳柯玛
”在家电大行业内快速拓展经营领域 2.13 “小天鹅”由“出口创汇”向“出口创牌”延伸 2.14 “美的
”在海外市场拓展进行资本品牌运营 2.15 “创维”在空间中缩短了与国际目标市场的距离三、品牌形
象塑造的故事 3.1 “索尼”在美国用品牌良好形象度过危难 3.2 “劳斯莱斯”品牌形象是汽车王国的皇
冠征 3.3 美国“3M”的“创新沃土”的品牌形象 3.4 时装帝王范思哲和他的“范思哲”品牌形象 3.5 美
国“通用”树立尊重股东权利的品牌形象 3.6 表现产品特征的红色“施乐”品牌形象 3.7 比女人更了解
女人的“雅芳”品牌形象 3.8 “迪斯尼”塑造了“梦幻世界”的品牌形象 3.9 “星巴克”塑造了“第三
生活空间”品牌形象 3.10 北京“稻香村”维护和巩固老字号品牌形象⋯⋯四、品牌理念提升的故事五
、品牌管理创新的故事六、品牌技术领先的故事
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