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内容概要

　　《文化经纪人》作者汪京，丛书编者的着意所在，21世纪，即要注重前瞻性，体现当代经纪人成
功经验，顺应新世纪国际经纪业前进趋势；中国经纪人，即要注重本土性，切合中国各业经纪人发展
程度和提高从业素质的需要；实用，即要注重实用性，提供市场运作和权益维护等可资借鉴的业务实
践知识；丛书，即要注重系统性，既要先行按各业各类经纪人应知应会的基本知识、基本技能分册出
版，尔后将陆续推出介绍国内外著名经纪人创业历程、致富之道、成功案例的读物，并将筹划编撰有
助于经纪人开拓视野、增长知识、提高修养的专著，从而形成总体系列，而每册又不拘一格，自成体
系。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<文化经纪人>>

作者简介

　　汪京，中国经济出版社编辑，中国国际经济科技法律人才学会常务副秘书长，《经纪人》杂志社
社务委员会副主任，北京大学中国信用研究中心、《信用中国》常务理事。
曾参与"中国10大男高音歌唱家演唱会"、"和平之春"、　"中国古典吉他音乐会"等演出节目的组织工作
；担任过中央电视台"经济半小时"影视节目的摄制工作；策划和组织《CIS-现代企业形象策划》《学
习型企业文化》《体育经纪人》《OEC管理中国式执行》等全国性的教育培训工作。
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书籍目录

第一章：文化经纪人绪论第一节文化与文化市场-、文化二、文化市场三、文化商品四、文化产业第二
节文化经纪人的概念一、文化经纪人的概念二、文化经纪人的分类第三节文化经纪人的作用一、文化
经纪人的产生原因二、文化经纪人的作用第四节文化经纪人的职能一、文化经纪人的职能二、文化经
纪人的素质第五节文化经纪人的权利与义务一、文化经纪人的权利二、文化经纪人的义务第二章：文
化经纪人的管理第一节文化经纪人制度的建立一、市场发展需要规范文化经纪人行为二、建立文化经
纪人制度的原则第二节文化经纪人的执业核准一、文化经纪人应具备的条件二、有关法规要求的条件
三、文化经纪人资格证书的核发第三节文化经纪人及组织的注册管理一、文化经纪人的注册制度二、
文化经纪组织的注册条件三、注册管理的其他制度第四节文化经纪人的管理形式一、文化经纪人的法
律管理二、文化经纪人的道德管理三、文化经纪人的行政管理四、文化经纪人的行业管理五、文化经
纪人的企业管理第五节国际文化经纪人管理一、国外文化经纪人协会简介二、国外文化经纪人协会的
功能第三章：文化经纪人的活动内容与策略第一节文化经纪人活动内容一、文化经纪活动的主要内容
二、文化经纪人的活动程序第二节文化经纪人的活动策略一、谈判中的信息策略二、维护自己利益的
策略三、赢得谈判的技巧四、处理危机的策略第三节文化经纪人的活动方式一、联手文化经纪活动二
、文化经纪公司的活动方式第四节文化经纪合同一、文化经纪合同的作用二、文化经纪合同的种类三
、文化经纪合同的内容四、文化经纪合同的订立五、文化经纪合同履行六、变更、解除或转让合同七
、文化经纪合同的终止第五节文化经纪人的经纪收入一、佣金二、佣金的支付标准和支付方式第六节
文化经纪人的业务技巧一、社会交往的技巧二、赠送礼品的技巧三、经纪业务技巧四、自我保护的技
巧第四章：文化市场管理第一节文化市场的特点一、文化市场体系与现状二、文化消费的特点三、我
国文化市场的发展目标第二节文化产业发展的基本规律一、文化产业与文化、时代的关系二、文化产
业生产的原则三、文化消费的基本规律四、违背文化产业规律的管理行为第三节文化市场管理一、文
化市场的性质二、文化市场的特征三、文化市场的功能与作用第四节文化市场管理一、文化市场管理
的定义二、文化市场的运行机制及其评价三、文化市场的宏观调控第五章：文化市场营销理论第一节
文化市场的定位一、文化市场细分二、文化市场细分的层次三、文化市场细分的程序四、文化市场细
分的依据五、选择细分文化市场六、文化目标市场策略七、选择文化目标市场策略第二节文化市场竞
争战略一、了解竞争对象二、选择竞争战略三、竞争的定位决策第三节文化产品策略一、定价方法二
、定价策略三、价格变动和企业竞争对策四、文化产品经营策略第四节文化产品营销策略一、文化产
品分销渠道策略二、文化产品促销策略第六章：出版经纪人第一节出版业的发展趋势一、文化出版市
场概述二、电子出版物市场三、文化出版市场的现状四、我国书刊市场的现状和问题五、文化出版经
纪人现状第二节出版经纪人运作程序一、出版经纪人的素质二、出版经纪人运作程序第七章：文物经
纪人第一节文物市场的概念及分类一、文物的概念二、文物市场的分类三、文物市场的特征第二节文
物市场概述一、字画市场二、古玩市场三、古钱币市场第三节文物经纪人素质一、文物知识二、文物
市场的信息知识三、文物的估价技巧四、文物交易的程序五、文物交易注意事项六、国家有关文物管
理的政策法规第八章：旅游经纪人第一节旅游市场现状一、旅游产业的发展二、旅游经纪人概念第二
节旅游经纪人的素质一、旅游经纪资格认定二、旅行社的质量认证第九章：演出经纪人第一节演出经
纪人资格认定一、演出经纪人认证制度二、认证程序三、演出经纪人的自律与行业管理第二节演出经
纪人的素质一、遵纪守法二、遵守职业道德三、较强的经纪技能和素质四、健康的心理素质五、演出
经纪人的专业素质
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编辑推荐

　　21世纪是充满着机遇和挑战的世纪，世界经济全球化，中国加快市场经济建设，加入世界贸易组
织，新生的中国经纪人在新世纪必须不断提高从业素质，才能把握机遇，参与国际竞争。
《文化经纪人》是《21世纪中国经纪人实用丛书》中的一册，系统论述了文化经济理论及文化经济实
践，剖析文化经纪人经典案例，提高文化经纪人从业素质，指导文化经纪人诚信自律，促进文化经纪
人规范展业，起到"传道、授业、解惑"的作用，可用、可读、可信。
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