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内容概要

本书以企业为主体， 以营销管理为主线，全面吸收经典国际营销著作的精华，紧密结合我国社会主义
市场经济发展的客观环境，系统地阐述企业开展国际营销的基本理论与方法。
本书从国际市场环境分析、国际营销战略、国际营销策略和国际营销的组织与控制等四个层面对国际
营销的理论与实务进行系统而深入地阐述；本书强调国际营销的特殊性及学科相对独立性，假定读者
已经较系统学习过市场营销理论或对一般市场营销活动较为熟悉， 因而紧扣国际营销“跨国性”的主
题，原则上不再重复一般市场营销相关内容；本书以导入案例方式引入大量生动的中外知名企业开展
国际营销的实例，帮助读者更好地理解国际营销的有关知识。
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编辑推荐

本书以企业为主体， 以营销管理为主线，全面吸收经典国际营销著作的精华，紧密结合我国社会主义
市场经济发展的客观环境，系统地阐述企业开展国际营销的基本理论与方法。
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