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内容概要

作为21世纪企业经营管理者培训核心教程的《企业赢家四卷》，由经济学教授白光与马国忠主编。

    该丛书打破了经营管理学常规框框，从企业力角度，将企业的生存、成攻、发展过程，概括出企业
的生存力，创新力，发展力和跨国经营力四种基本力量，从而形成《企业四卷书》。
 
    该丛书每卷均以表现的七种力量为章节，以鲜明的观点，详实的理论分析，生动的案例，客观阐述
了现代企业经营管理学的基本理论。

   该丛书读来引人入胜，令人深思，是大中小企业经营管理难得的一部经典力作。
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