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内容概要

本书是一本市场营销学教材，共有14章：第一章导论；第二章市场营销调研；第三章市场营销环境；
第四章消费者购买行为；第五章生产者购买行为；第六章竞争者行为；第七章市场细分和市场定位；
第八章产品策略；第九章新产品开发；第十章价格策略；第十一章分销渠道策略；第十二章中间商和
营销后勤；第十三章促销策略；第十四章市场营销管理。
 
    本教材理论与案例相结合，结构具有渐进性、逻辑性、合理性；内容具有新颖性、系统性、科学性
；方法具有启发性、操作性、实用性；语言具有规范性、通俗性、流畅性。

     本教材适合作大学本科经济管理专业教材，也可供对市场营销理论与实践有兴趣的人员自学或参考
之用。
 另外，为了方便教和学，本教材备有配套的课件，欢迎广大师生及有关对市场营销感兴趣的人们在中
国经济出版社的网址(wvvw．economyph．com)上浏览或下载。
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书籍目录

第一章  导论
第一节  市场营销学的由来与发展
第二节  市场营销学的研究对象和内容
第三节  市场营销观念的演进
案  例  “奔驰”的质量观·创新观·服务观
第二章  市场营销调研
第一节  市场营销信息系统
第二节  市场营销调研
案  例  从一张照片上发现的市场营销机会
第三章
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