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内容概要

“品牌”一词，至今尚未列入词典，但“品牌”又是被现代社会各界广泛认可的一个新名词。
“品牌”包含着两个含义：“品”即是物品，商品的等级、种类，当然也含有人的品格；“牌”则是
企业单位为自己产品的专用名称，实际上是品牌。
把上述两层意思联系起来，“品牌”就是具有一定品位的牌子；体现在商品上，应该是广大消费者认
可的商品的牌子。
品牌没有一个确定的标准，企业广泛作了宣传，消费者使用，大众认可，便形成品牌。
    品牌由众多因素构成，如产品质量要好，这是品牌确立的基础；商品要美观，要实用；要适应消费
水平；要注意消费者的反映，并以此作为改进产品质量、花色品种的重要依据；对品牌宣传要有计划
、有目的，更要有科学性和实用性。
    品牌被广大消费者公认，久而久之形成名牌，因此，名牌是品牌的延伸。
名牌不是由谁任意评比、评选出来的，而是在消费者公认的基础上形成的。
    由品牌、名牌必然引出商标、驰名商标的概念来。
品牌、名牌都是约定俗成的称谓，是民间俗语，不是法律用语。
真正的法律语言是商标、驰名商标。
    为了适应广大读者的习惯，作者将本丛书定名为《中外经典品牌故事丛书》，但如前所述，从法律
意义上则应是商标、驰名商标，故本书以品牌概念出现，而内容上则与商标概念相融合。
    本丛书的读者对象是广大企业经营管理者、商标与广告事务的策划人员、从事于相关业务的国家公
务员及经营类大专院校师生。
相信本丛书是上述人员的重要的参考用书，是一套常销常备的、很有趣味的工具性用书。
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