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内容概要

中国人民大学信托与基金研究所是信托中国人民大学成立，我国迄今唯一一家信托基金专业研究机构
，长期专注和致力于国内外信托业的理论与实践的研究，尝试参与和见证了中国信托业的发展与信托
制度建设历程。
　　迄今中国人民大学信托与基金研究所已于2004年、2005年连续两年出版《中国信托业发展报告》
。
以其翔实的数据和权威的观点，成为信托业监管、业者经营投资，以及信托研究最重要的决策参考资
料，受到普遍与热烈的欢迎。
在充分总结前两部《中国信托业发报告》编著与出版经验的基础上，中国人民大学信托与基金研究所
继续推出与基金研究所一贯秉承的以事实案例和数据统计为根据的理念，高度贴近市场与实践，以专
业的高度、公正的观点，全面分析了2005年信托业发展的现状，总结了存在的问题，提出了操作性的
方案，并对2006年中国信托业的发展前景和趋势做出预测。
报告的研究范围涵盖2005年信托业发展的热点和难点问题，牢牢把握住“规范与发展”这一主线，从
宏观环境、信托公司、信托产品、信托市场、法律与政策、2005年焦点问题几个方面，对2005年的中
国信托业进行了全景式的回顾、总结与解析，提出了一系列既具理论调试又有操作价值的思路、观点
和理念，是一部十分难得、极具参考价值的行业性发展报告。
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