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内容概要

当世界的经济格局随政治变化每日都在更新着布局，当按中国昨天的方法，西方今天的模式无法驾驶
时，一批财智时代的杰出代表——策划人应时而出，他们受益于中国五千年文化的滋养，得道于对西
方智力经济运行模式的辨析，告别昨天、突破今天、正在创造着明天，他们驰骋世界五大洲，立足在
九百六十万平方公里的国土，用他们的超前智慧、极强执行力不但创造了一个又一个经济奇迹，而且
改写了中国经济的发展史。
 在历史的长河中，他们只是代表某一个时期的璀璨之星，但星光闪烁总有闪烁的理由，洞透了他们对
经济大局与政治经济的整体把握和运行，反刍于中国策划评论对他们经济运行策划大致方略的指导和
修正，尽管这些获得金奖、银奖、优秀奖的案例人工斧凿痕迹太重，但毕竟瑕不掩瑜，我们加“ 点击
”两字的意思就是告诫策划家不要陷入“自成一家”的圈子，不要盲目地过于自负，“山外青山楼外
楼，还有高峰在前头”，应是自律的座右铭，同时也告知读者“知道策划是什么，更要知道为什么”
，从中悟出策划方法，悟出深层次的策划之道。
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作者简介

孙德禄，中国策划十大首席评委，著名策划人、评论家。
1989年起在国务院发展研究中心某下属部门从事国际战略研究。
曾任人民海外版策划办公室主任。
先后从事记者、作家、法律等职业活动。
2003年以后出任中国兰图智业研究院执行院长，并出任第二、三届中国策划大会秘书长。
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