
第一图书网, tushu007.com
<<城市主题文化与世界名城崛起>>

图书基本信息

书名：<<城市主题文化与世界名城崛起>>

13位ISBN编号：9787501780877

10位ISBN编号：7501780870

出版时间：2007-9-1

出版时间：第1版 (2007年9月1日)

作者：付宝华（主编）

页数：300

字数：273000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<城市主题文化与世界名城崛起>>

内容概要

一个城市没有城市主题文化，就会千城一面；一个城市没有城市主题文化，就会遭到批判；一个城市
没有城市主题文化，就会产生特色危机；一个城市没有主题文化，就无法把世界名牌城市的目标实现
。
    一个政府书记不懂城市主题文化，城市发展就会没有理念；一个城市市长不懂城市主题文化，城市
建设就会散乱；一个规划专家不懂城市主题文化，城市规划就没有章法；一个设计专家不懂城市主题
文化，城市设计的灵魂就无法体现；一个市民不懂城市主题文化，就不能用思想捍卫自己的精神家园
。
    本书旨在诠释世界名牌城市的成功经验，就是以世界名牌城市崛起探索为纬，以世界名牌城市形成
过程为经，总结其世界名牌城市崛起的历史逻辑，把握世界名牌城市崛起的规律。
以古典城市主题文化为解读对象，展现它们通过各自不同古典城市主题文化，在不同时期内完成世界
名牌城市崛起的过程，既总结出各自鲜明的古典城市主题文化，又探讨了这些世界名牌城市形成过程
中相通的逻辑和规律，为中国特色城市建设和打造世界名牌城市提供历史的佐证和成功的经验。
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作者简介

付宝华院长——城市主题文化创始人。
 付宝华院长历经十年时间系统研究，终于把数十门不同学科整合在一起。
构建出了系统的城市主题文化理论体系和城市主题文化发展战略规划设计模式，被国际、国内多家权
威机构的专家和学者誉为城市主题文化学科的创始人。
 
　　2003年，针对中国城市特色危机问题，付宝华院长率先和中国房地产报联合发起了城市主题文化
大讨论。
付宝华院长发表的《主题文化：城市的“灵魂”》、《主题文化——经营城市的金钥匙》、《如何构
建城市主题文化》、《用城市主题破解“千城一面”》等文章发表后，在全国引起强烈反响，并迅速
引发一场城市文化大讨论。
为此，付宝华院长成为播种中国城市文化大讨论薪火的第一人。
 
　　几年来，付宝华院长曾在中国各大媒体发表有关城市主题文化的文章数十篇，在多个城市作城市
主题文化讲演报告数十场，并编著有：《城市主题文化与世界名城崛起》、《城市主题文化与特色城
市构建》、《城市主题文化与名牌城市战略》、《城市主题文化概论》城市主题文化系列丛书，曾为
国际、国内多个城市设计城市主题文化发展战略规划。
 
　　付宝华院长是继美国城市学家刘易斯·芒福德著作的《城市文化》（被西方誉为区域、城市规划
的圣经）之后，世界第一位提出城市主题文化概念的学者，付宝华院长创立的“城市主题文化发展战
略规划设计系统”，被国外专家、学者誉为21世纪城市发展战略规划最前沿的设计系统。
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