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内容概要

现代社会几乎人人都知道“不当总统就作广告人”这句话，一语道破了广告人的重要作用和其职业所
赋予的挑战性。
我们知道，广告是一门特殊的行业，正如美国历史学家大卫·伯特曾指出：“现在广告的社会影响力
可以与具有悠久传统的教学及学校相匹敌。
广告主载着宣传工具，它在公众标准行程中起着巨大作用。
”广告营销人员既需要知识的、专业的、敏锐的头脑，更需要有相关行业的广博经验。
     现代市场竞争中，广告是企业进行营销推广的重要手段。
《新广告营销一本通》全面介绍了广告营销的基本概念、广告营销的媒体特点、广告营销的市场调研
、广告营销的战略策划、广告营销的创意制作、广告营销的实战策略、广告营销的预算管理和广告营
销的发布实务，以及广告营销的效果评估的方法与技巧。
    本书不仅适用于刚刚涉足广告营销相关工作的基层销售人员而且对于国内各行业企业的高层管理、
营销策略制定者与中层执行者也同样具有莫大裨益与指导价值。
非常希望此书能成为中国企业身边有效的成长辅导与展业工具，拿来即用的实战兵法。
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编辑推荐

　　《新广告营销一本通》是第一部深刻影响市场竞争的广告营销征战宝典。
　　顺应市场营销变革趋势的利器，营销精英进阶升迁充电的秘籍，完全本土化颠覆竞争对手的广告
营销创新攻略。
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