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前言

　　传奇是人生，是历练，是智慧，是拓荒王者之道的活注解，是苦难和苦难之后无上快乐的代名词
。
　　翻阅刘源发给我的《小王之道》书稿，品读梁伯强偷渡澳门、三穷三富的人生传奇，心里升华出
许多的感慨。
　　几乎每一个成功者都有一部传奇，几乎每部传奇的背后都有两大特点：一是胆子大，敢闯、敢干
、敢输、敢赢、敢创新；二是能坚持，直面苦难、勇于挑战、百折不挠、愈战愈勇。
当然，支撑起企业成功大厦的还需要敏锐的商机捕捉力和独特的品牌营销经验。
　　梁伯强的人生传奇从跳海遨游11小时偷渡澳门开始。
一上岸就落入黑社会虎口，随后又从偷渡犯摇身一变成为众星捧月的港商。
为了打造一个自己的品牌，放下企业到北京走跑官发财捷径而蒙受惨重损失。
后来从一张废旧报纸上无意中看到一篇豆腐块的小文章，从文中朱镕基对中国指甲钳行业的期望看到
了无限商机。
　　走“王者之道”，必须要有一种王者的志向、胸襟和霸气。
梁伯强掷地有声的声音是那么的志存高远、动人心魄而富有魅力：“总有一天，我们能实现指甲钳世
界第一品牌的梦想！
”
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内容概要

本书通过极富传奇的梁伯强的创业故事，写生产不为人们关注的小商品企业的成长之道。
这些小商品因为太小、因为远离大众的视线等原因整个行业并不大，甚至整个全球的行业市场也就几
十亿元的规模，这注定了生产这些小商品的企业跟家电、IT等那些一家企业就有几十上百亿元资产的
规模相比注定是中小企业。
但梁伯强却将非常小器指甲钳做到了中国第一、世界第三，真正做到了小中见大。
如何做强做大这样的中小企业，梁伯强为我们提供了一个鲜活的案例，这为那些因为资金少又没能看
到出路的中小企业创业者提供了一个活生生的榜样。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<小王之道>>

作者简介

刘源，本名刘元，2001年浙江大学毕业。
现任电脑报集团21世纪人才报主编，注册人力资源管理师。
致力于企业案例、人力资源管理、职业发展规划、企业人物的研究及写作、全球家族企业研究者。
著有《福布斯富豪榜中的草根英雄》、《没有无能的员工：八戒创业手记》等书，并在《沈阳日报》
等多家报刊连载。
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章节摘录

　　摆脱黑社会后，瘦弱的梁伯遇到一个小榄的老乡。
这个老乡开办了一家专门做石磨蓝牛仔裤的服装厂，老乡说，到澳门不容易啊，在我这里好好干吧，
我让你包吃包住。
还是第一次听说“包吃包住”的梁伯强当时还很感激，于是就在那里成了一个搬运工。
他和另外一个年轻人从一辆载重5吨重的大卡车上卸货装货，每天3个来回，一天要搬30吨的牛仔裤！
累得两人吃饭几乎都没力气。
　　更让梁伯强没想到的是，到了中午他才知道所谓的“包吃”就是一个盒饭，到了晚上他才知道所
谓的“包住”就是把牛仔裤放在地上躺下睡就行了。
　　还让梁伯强没想到的是，这个“好心”的老乡给他的工钱都非常低，一个月仅有30元葡币。
而当时澳门人平均工资则是600元葡币(相当于当时人民币200元左右)。
“我记得非常清楚，我拿了他30元葡币，买了牙膏牙刷、买了一个毛巾、买了一个裤衩和背心，就没
了，身上只剩下6元葡币。
害得我在这一个月里没有刷过牙，天天早上拿着牛仔裤在嘴里蹭一下，那就算搞定了。
”当年受的苦，今天的梁伯强这样戏谑地说。
　　但为了生存，一切都得忍。
　　在陌生的澳门，没有亲戚朋友，无依无靠，梁伯强不止一次地想到了退缩。
“那日子太苦了，太累了！
”除了体力的折磨，更重要的是内心的孤寂。
当想到回小榄的时候，梁伯强又心有不甘。
千难万难冒死跳入大海偷渡澳门，鬼门关都过了，为了什么？
当初“负气”出走，而今在困难面前又“负气”退缩？
既然都出来了，为什么不闯出一点名堂来衣锦还乡呢？
眼前的困难又算得了什么！
内心挣扎不已的梁伯强不停地鼓励自己：只要坚持下去，就一定能胜利！
　　面对恶劣的工作环境、艰辛的劳作、体力的严重透支，梁伯强觉得自己应该换一个工作。
于是他便留意身边的用工信息。
机会总是垂青有准备的人！
生活，因细节而丰富，因用心而充实13个月后，梁伯强遭遇后来被媒体称为第一次当上“报发户”的
经历。
　　这次“报发户’’的经历让梁伯强深深地意识到资讯在创业过程中的重要性，以至于到了后来他
搜集信息情报使得“每一根头发，都变成了|妾殍信自的天终”的稃摩。
　　⋯⋯
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媒体关注与评论

　　把一个小小的指甲钳做到中国第一，世界第三．这已经很成功了。
成功的经验是什么？
我有一次与梁先生同台演讲，因而有机会系统了解他的企业和他的经营理念⋯⋯专注就是“做最擅长
的事”．专注就是“把一件事做到最好“⋯一对中小企业的经营者，对广大的创业者，很有参考价值
。
　　——著名经济学家　钟朋荣　　一个小小的指甲钳，能上升到国家战略的高度吗?能成为全球通行
的品牌吗？
梁伯强说，　“能!”就是梁伯强这个广东人，把一个指甲钳做到了世界第三．并且”将要成为世界第
一”，让一个品牌关注度近乎于零的产品．成为国家领导人举例说明的案例。
　　——著名品牌战略专家　李光斗　　同样的指甲钳，消费者为什么要买“非常小器”，而不买其
它产品，这是品牌的作用。
梁伯强看到了品牌的巨大力量，和其中蕴藏的无限价值，明智地提出了做产品就要做品牌，做品牌就
要做世界第一品牌。
　　——营销和品牌管理专家　叶茂中　　(1982年)这一年的秋天，一个叫梁伯强的青年从香港又潜
回到了老家——广东省中山县的小榄镇⋯⋯不久后，他用扛大包和描家具攒下的3万元钱办起自己的
工厂——这在三年前是根本不可能的事情，20年后他成为中国的“指甲钳大王”，产品占据全国60％
的份额。
　　——财经作家　吴晓波　　这是一个充满悖论的年代，当无数民企明星在市场经济的大舞台上表
演时，活得最好的并不是那些规模最大的企业，反倒是一群忠厚老实的小商人，活得最自在。
比如．做指甲刀吧．也许这个东西上不了台面，但是商人梁伯强没几年就成了指甲刀大王，每三个高
端客户中，就有两个人在用梁伯强的产品剪指甲。
　　——21世纪经济报王酋
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编辑推荐

　　《小王之道：“指甲钳大王”梁伯强的商道智慧》告诉我们在市场经济的大舞台上，活得最好的
并不是那些规模最大的企业,反倒是一群忠厚老实的小商人。
宁做蚂蚁腿，不学麻雀嘴。
蚂蚁腿虽小，但也是肉，产品无国界，小王也是王。
小王虽小，但更专更强。
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