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前言

　　第一部分绪论。
论证了撰写本书的理论价值和现实意义，介绍了本书研究的理论依据和国内外目前研究的现状，对于
高端市场、高端产品、旅游体验、高端旅游业态等重点概念进行了界定。
明确提出高端旅游并非等同于奢侈旅游，事实上很多高端旅游者的旅游行为充满了一种人文关怀精神
。
①同时介绍了本书的研究方法，并提出了文章的创新点和研究中的不足之处。
　　第二部分 高端旅游市场的基础理论研究。
介绍并界定了与高端旅游市场研究相关的概念，如高端旅游、旅游体验、休闲与休闲业、高端旅游市
场等，明确提出高端旅游不等于商务旅游，事实上观光旅游、休闲度假、商务旅游、特种旅游中都涵
纳着高端旅游要素；高端旅游也不等于奢侈旅游，应是高品质、高品格、个性化的旅游形式，高端旅
游市场是一个重视价值观和生活方式的市场，高端旅游的核心价值是旅游体验。
供求理论、马克思的消费理论、微笑曲线理论、零售轮转理论、需求层次论、行为经济学畅爽理论、
体验经济学理论构成了高端旅游市场研究的理论基础。
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内容概要

　　近年来，伴随着旅游消费升级的步伐，高端旅游市场也受到业界的特别关注。
本书瞩目中国高端旅游市场这一真实对象，遵循科学发展观，以供求理论、休闲经济理论、消费理论
、马克思的“人的全面发展”理论来阐述高端旅游特定市场产生的必然性，随之探求市场发展演变的
内在规律性。
本书运用行为经济学“畅爽”理论、高峰体验理论和体验经济学相关理论来论证旅游的本质在于获得
独特的“体验”，并对“体验”的层次做了充分论证。
　　本书选题切合实际，作者深入体验，付诸理论分解，明确高端旅游市场的定位与开发，结构严密
，数据翔实，具有相当深度的理论解释力。
本书在区域经济定位与相关旅游开发方面，具有理论的启发意义与实践的指导作用，在高端旅游市场
相关研究领域，也做出了积极的探索。
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章节摘录

　　第1章　绪论　　1.2　中国高端旅游市场研究的现实意义与理论价值　　1.2.1　现实意义　　1.有
助于落实中央提出的“坚持扩大内需的方针”　　党中央、国务院将扩大内需、促进消费确立为我国
经济社会发展的长期战略方针和基本立足点，强调促进经济增长要更多地依靠消费拉动、依靠第三产
业带动。
在2008年温家宝总理所做的《政府工作报告》中又明确提出：今年国民经济和社会发展应坚持扩大内
需方针，调整投资和消费关系，促进经济增长由主要依靠投资、出口拉动向依靠消费、投资、出口协
调拉动转变。
　　然而，尽管我国已经初步完成从温饱型社会向小康型社会的过渡，但是却面临着广大消费者拥有
相当于一年GDP总量的资产（货币）和低于世界平均消费率十几个百分点的双重矛盾。
其中的一个根本原因在于小康社会的商品结构没有得及时调整，无法满足市场经济条件下消费者已经
形成的多层次、多形式和多结构的消费模式；因此，必须扩大差异性供应，开拓新的消费领域，才能
达到启动市场、扩大内需的目的。
这其中就包括对于高端旅游市场的关注，就需要去研究这个市场的消费形式、消费需求和消费规律。
　　从蓬勃发展的北京商务旅游市场对于北京旅游收入高达50％的贡献率这一事实可以佐证研究高端
旅游市场对于扩大内需的重要价值。
　　2.有助于倡导健康的消费观，提高国民素质　　谈到高端旅游，很多人都将它与奢靡旅游联系在
一起。
高端旅游的人均花费水平的确高于大众化旅游，但是我们在开发高端旅游产品的时候，还需要根据中
国的实际情况，倡导健康的消费观，引导高端旅游市场改变消费观念，树立健康、理性的消费模式，
避免给社会造成不良的影响。
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编辑推荐

　　《中国高端旅游市场：定位与开发》在区域经济定位与相关旅游开发方面，具有理论的启发意义
与实践的指导作用，在高端旅游市场相关研究领域，也做出了积极的探索。
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