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内容概要

男人说，女人的钱最好赚。
因为，女人掌管家中的财政大权。
    犹太人说，女人的钱最好赚。
因为，女人花钱太感性。
    众商家说，女人的钱最好赚。
因为，女人身上有挖不完的资源。
    女人自己说，女人的钱最好赚。
因为，女人花钱可以带来快感。
    有调查显示，社会购买力70％以上是掌握在女人手中的，时下盯紧女人口袋做生意的人也越来越多
了。
在商家眼里，女人就是一座金山，身上有挖不完的资源。
上到化妆品、服装、首饰，下到卫生用品、日常杂货，可以说这一切的购买者都是女人。
而女人的需求也像是个无底洞，生活水平的提高令她们也产生了对另类事物的要求，由此创造出众多
女性产品的市场。
    任何一种产业对相当数量的女性都有着相当的吸引力，女性所追求的生活方式和消费方式，更为中
外商家们提供了充满诱惑的无限商机。
那么在21世纪的今天，女性消费心理与女性的都市生活状态同过去相比又有着怎样的变化呢?又有哪些
新兴的女性产业亮点?如何做好女性的营销和广告?摸透女性的心理．赚女性的钱，正渐渐成为时尚，
也是投资创业的一个极好的机会。
本书从中国女性的特征、心理、消费习惯、消费倾向和富人营销等方面进行了详细的叙述，既可以满
足一般企业的客户营销需求，也可以成为高级管理人员制定企业战略的参考。
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章节摘录

近年来，在我们生活周围，愿意把钱花在在普通人看起来那些死贵又华而不实的东西上面的女性确实
越来越多。
世界名牌奢侈品化妆品不断在中国的商场上设立专柜；装修高雅的国际知名餐馆店中，女性是常客；
不仅如此，冷冰冰的数码产品曾是男性的专有领域，就像美容为女性所独有一样。
但是，今天扫描都市街头，服装固然是色彩斑斓的，而时尚女性手中小巧的手机、胸前晃来荡去
的MP5播放器、数码摄像笔等外观娇巧的数码产品不知什么时候形成一道独特而亮丽的风景；就连以
往一直是汽车业外行的女性们如今也频频出入汽车市场。
女性消费者在考虑自身收入情况以及地区未来发展水平等因素后，对未来的消费表现出了自信的乐观
。
受教育程度较高，收入在3000元以上，年龄在30岁左右的中年女性，她们多数承担着家庭日常采购的
责任，她们的日常购物不仅为了自己，而且很多时候是为了孩子、丈夫，这种购物的高频度也不可避
免地导致了出于应急需要的透支行为。
她们正在成为市场上足够与男性分庭抗礼的重要力量。
城市的经济发展状况、个人的学历素质，以及产品的品质对女性消费有重要影响。
调查中，女性消费者主要出现在以下几个消费领域：食品饮料、服装鞋帽、餐饮、化妆品和美容美发
。
女性消费者的消费意识已经步人升级阶段。
除了传统的服饰、美容等项目之外，女性消费者用于餐饮方面的支出也呈现上升的态势，而在这部分
支出中，女性消费者更注重健康和营养搭配；此外，在IT、汽车和商品房等新兴的消费领域中，女性
消费者正在成为市场上的生力军。
随着学识与收入日益提高，加上喜爱美丽事物的天性，现代女性的消费能力越来越强。
营商者深明此理，市场上不时出现一些专为女性设计的商品或服务。
在银行信用卡方面，亦早已有数张为女性提供额外优惠的信用卡，如Tiramisu及WhyNot等。
星展银行亦宣布加入战团，推出DBSWoman's card，显示女性信用卡市场尚有庞大的发展空间。
这是提供女性专有、优先的礼待给懂得奖励自己的独立女性，目标客户群是25～40岁、中至高层行政
人员、经济独立自主而有知识的女性。
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编辑推荐

《巧赚女人钱》揭秘了女性的消费心理，是当代生意人的必读书。
社会购买力的70%以上掌握在女性手里。
女人的钱最好赚！
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