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前言

　　著名作家钟奋生先生采写的《赞助营销密码》摆在案头，我反复读过好几遍了，这可是多少年以
来第一部涉及赞助内幕的震撼之作！
它与市场上五花八门“营销”书的本质区别在于：它以崭新的手法第一次披露了中国赞助营销的大智
慧、大玄机、大事件，是营销界献给建国六十周年的一份厚礼。
　　我和春健老师接触多年，经常在一起策划、研讨大型活动，我对他的为人品质是了解的。
我们正准备把赞助营销搬上大学讲坛，作为全国高校营销的商务策划教材，没想到大作家钟奋生先生
动作这么快，这么专业，把春健的赞助营销写得这样出神入化，真是可喜可贺。
　　《赞助营销密码》到底要告诉读者什么？
它要揭什么秘，曝什么光？
读者从中将得到什么启发和教益？
换句话说，“烧钱”与“赚钱”两种营销的分水岭在哪？
面对金融危机，中小企业如何过冬？
广告预算骤减，怎样保障宣传效果？
怎样用20％的广告费达到100％的大效果？
怎样玩转赞助营销魔方，进行资源整合对接，产生核爆炸⋯⋯中国赞助营销第一人张春健将破解其中
密码，给读者带来一种全新的视觉冲击⋯⋯　　《赞助营销密码》分为四大板块，像剥笋似的一层层
向读者展示。
第一块，赞助营销产业。
揭秘为什么现在赞助火暴，深层次的市场需求，市场呼唤是什么，折射出中国庞大的市场饥渴，揭示
中国文化产业如何与赞助营销结合，如何真正做到文化搭台，经济唱戏一系列重大命题；第二块，赞
助营销揭秘，撩开赞助的真实面纱，主人公操作赞助的核心机密、经典智慧；第三块，赞助营销案例
，对中国赞助营销一个个鲜活的案例进行深层次的分析解码，这些实战案例是主人公甲乙双方经历的
真实写照，有血有肉，让人备感亲切；第四块，赞助营销发展史。
揭示了中.国赞助营销的轨迹，也可以说是中国赞助第一人张春健老师与赞助营销结缘的故事，以及他
怎样从萌生想法到选准“赞助营销”，独树一帜，顽强拼搏，最终硕果累累的成功轨迹。
　　赞助营销凭什么独领风骚？
大家不难发现，如今五花八门的广告充斥各种媒体，各式各样的促销活动各显神通。
然而，常规的广告方式失灵了，广告的可信度降低了，大众甚至产生了逆反和排斥心理。
有时同一频道播放同类产品广告，就像一出闹剧。
硬广告的效果之差已是不争的事实。
　　做广告是找死，不做广告是等死。
如何破解僵局？
近几年来，我国许多企业借鉴国际知名品牌的营销模式，纷纷另辟蹊径，寻求新的沟通形式，把目光
集中到非常规广告上，如公关、新闻、排行榜等，“赞助”更是以其特有的魅力脱颖而出，成为广大
企业的新宠。
　　近年来，全球赞助营销金额以每年40％的速度上升，赞助营销市场前景十分诱人。
为什么赞助营销受到企业的如此青睐？
因为“赞助”不像硬广告那样，直通通、硬邦邦地做宣传，其功利性和商业性都不明显。
人们是在欣赏赞助营销活动本身的精彩，享受活动带给他们乐趣的同时，不知不觉接受和熟悉了赞助
企业的品牌和产品。
其宣传效果非常自然，有一种润物细无声的效果，这种效果使消费者与赞助方实现了很好的沟通，从
而对其产品产生好感。
这种效果是常规广告不可比拟的，是“自卖自夸”的促销所不及的，是企业梦寐以求的目标。
　　另外，赞助活动还为某些行业(如烟草、酒类)宣传打擦边球，提供了一个很好载体，既宣传了企
业品牌和产品，又没犯规，比如，大红鹰在央视七套的扶贫广告时间段就给许多企业带来了巨大商机
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。
赞助企业对接广告的平台资源，制造卖点、亮点、新闻点，若是产生事件营销，媒体会推波助澜，一
时引起社会关注，而这一切都是免费的，悄悄进行，巧妙传播，看起来企业好像不是在做广告，实际
是在大做广告；看起来广告企业在扮演着慈善家的角色，实际上在其公众美誉的背后，财富向他们滚
滚而来⋯⋯“赞助”10万元，或许能获利100万，怎样破解财富的密码？
正是《赞助营销密码》书名的由来。
　　需要说明的是，赞助亦是一种公益行为，包含着一种奉献精神，企业在履行社会责任的同时，结
合企业营销就变成了一种不同于常规的资助方式，达到了多方共赢的效果，公益与营销两不误，更有
利于公益和企业事业的发展，对构建和谐社会有百利无一害。
当然这里面讲究操作的技巧，讲究资源的整合与对接，这就是《赞助营销密码》要告诉读者的精髓所
在。
　　赞助这种形式虽好，但懂得其中奥秘的人并不多。
在我国，无论是赞助方，还是被赞助方，水平大都处在初级阶段。
需要指出的是：在赞助活动中，有的企业只是简单地冠名，露露脸，曝曝光，挂个头衔，登一些专题
广告什么的，认为这就是“赞助”了。
有的企业花了钱却收效甚微，甚至打了“水漂”。
这是为什么？
究其原因，就是他们不知道如何有效运用赞助，不知道如何让赞助增值，不知道如何用好、用活、用
足赞助平台；活动主办方也不知道如何寻找赞助商、如何操作管理赞助等等，他们迫切需要低成本营
销，需要揭秘赞助营销中的玄机。
赞助只是商业操作的一种表现形式，一种暗含营销利器的有效表现形式。
虽然不能解决所有问题，但确实能达到四两拨千斤的效果。
　　我国的赞助理论研究严重滞后，市场上几乎没有一本像样的赞助论著，图书馆也很少有这方面的
资料。
在这样的市场背景下，《赞助营销密码》终于出版了！
这本书填补了中国赞助界的空白，也是第一本理论分析与现实感悟相结合、超前思维与个案剖析相衬
托的好书。
　　《赞助营销密码》通过中国赞助界代表人物张春健的亲身故事、成长经历、人生感悟，用生动活
泼的语言，深入浅出地告诉大家赞助的理论、操作的技巧，智慧地展示出赞助界壮丽画卷，显示出主
人公高超的灵动睿智，把人们带入了一个多姿多彩的赞助市场，一定会带给人们许多启发。
　　本书适用于千千万万的大中型企业与众多的广告公司、策划公司、文化艺术公司、培训公司、经
纪公司、影视公司；对政府部门、体育部门、群众团体、行业协会经纪人、业务人员来说，也是一本
很好的工具书。
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内容概要

本书是营销界献给祖国六十华诞的一份礼物，也是对中国赞助营销大事件和大智慧的首次全景展示与
系统解读。
    本书以中国赞助第一人张春健先生独树一帜的赞助营销理论系统为经，以赞助营销策划智慧与理念
为纬，通过丰富生动的赞助营销实战案例解析，深入浅出地阐释了赞助营销的核心理念、策划思路、
战略战术与操作技巧。
    赞助营销必将成为品牌营销的一波重磅新思潮，为我国的广告营销界带来全新的广阔视野与强劲的
概念冲击。
《赞助营销密码》是值得每一位营销与广告策划从业者必备的案头工具书。
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旗鼓    3.再次赴京    4.北大金三角    5.“泡会”的乐趣    6.过关斩将五法    7.会议“淘金术”    8.人会几种
妙法  第三章  京城立足第一步    1.没有业务的困境    2.地下室里的电话铃声    3.精心策划着讲稿    4.打响
第一炮    5.京城立下足    6.偶尔触碰赞助营销  第四章  北大高人的指点    1.京城“非典”的影响    2.反省
自己的人生    3.怎样才叫成功？
    4.写畅销书的动机    5.心烦意乱    6.到北大“金三角”散心    7.拨云见日    8.决定投身赞助营销事业  第
五章  卷入一场新风暴    1.系列畅销书    2.他要告诉人们什么    3.《赞助营销密码》一书问世    4.给国家
工商总局领导写信    5.已经注册自己的公司    6.赞助营销的深远意义  第六章  台商求学的故事    1.春节
，来了不速之客    2.宾馆套间的特殊培训    3.给大老板讲心态    4.奥妙无穷的艺术    5.三天讲课费给了3
万元  第七章  走向成功的秘诀    1.阳光心态，聚焦优势，缩小劣势    2.善于学习，学以致用，早日成功  
 3.要有悟性，要有根基，要有天机  第八章  亮剑轰动全中国    1.考察人的方法    2.透露“快”的秘诀    3.
不太像个“枪手”    4.欣赏他的悟性    5.龙虎联手合作    6.冲刺崭新领域
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章节摘录

　　中国的赞助营销，形象地说，是一桩供不应求的抢手生意。
中国赞助第一人张春健先生现在兴奋、自豪、激动，热血沸腾、雄心勃勃，而又多少显得有些力不从
心、心力交瘁，他无不感叹道：中国赞助营销这块蛋糕太大了！
太诱人了！
他看完我写的这部书稿后，与我更正一个词，所谓“拉赞助”的提法，现在用在他这里根本不妥！
　　随着他几本畅销书的出版，随着他全国到处演讲培训，特别是天下赞助网的建立，他的赞助名气
在全国越来越大，每天找他做赞助的人络绎不绝，每天给他发E-mail、发短信、在博客上留言的，可
以说是铺天盖地，特别是打电话的人，有时晚上十一二点钟还在“骚扰”，更有甚者千里迢迢跑来北
京，或是春节期间追到他的老家去，要跟他见面，讨教或合作。
　　如今他忙得团团转，直呼要做“减法”，要减掉一些应酬，减掉一些头衔，减少一些活动，分轻
重缓急，闭门不出，关闭手机，沉下心来干几件大事！
向他咨询找他合作，请他搞策划的人太多了！
当然还有找他去“拉赞助”的！
他告诉笔者：项目商大部分不会赞助营销，只是“拉赞助”，眼睛只是盯住钱，没有站在企业的角度
来考虑，所以感到很难。
春健恰恰相反，他是站在企业的角度作营销，这样反而容易找赞助。
现在“赞助”在找他，在拼命拉他！
现在的人都挺聪明，不太把首席执行官(CEO)当回事。
动不动就请张春健做CEO，一整块“蛋糕”拱手送给他。
他有时还露出一丝苦笑，精力顾不过来呵！
就是他认准接手的项目，他也将蛋糕毫不可惜地切一大块出去，他只单单做赞助营销这一块。
连其中靠近边缘的广告这一块，也切出去了！
当然，他所接手的项目，要么就不做，要么就将它做好！
干得漂亮！
较长一段时期，他集中精力，在配合笔者完成这部《赞助营销密码》一书，由于此是新中国成立以来
第一部涉及赞助领域内幕的震撼之作！
本书首次披露了中国赞助营销领域的大智慧、大玄机、大事件、大决策、大轰动⋯⋯因此也成了他较
长一段时期的中心工作，是他压倒一切的大事！
因为他是在奠基中国的赞助营销理论框架，为中国的文化产业和企业营销推波助澜，这是功德无量的
大事。
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媒体关注与评论

　　赞助营销是一种魅力无穷的新式武器，在钟作家笔下，赞助界代表人物张舂健的低成本赞助营销
，更是被演绎得出神入化。
兼具可读性和实战性的《赞助营销密码》，必将给金融危机下的企业带来一缕春风和新的生机。
我建议，企业界的老总们部来读一读这本书！
　　——国际工商业集团协会总会会长　　于春志　　目前，常规广告方法已很难塑造企业品牌，而
且成本很高，钟奋生先生揭秘中国赞助领军人舂健老师以小搏大的赞助营销内幕，提供了一个崭新的
营销思路，令人耳目一新，非常值得一读！
　　——IBF国际品牌联盟中国区主席　　梁中国　　春健是我多年的朋友.我知道他的策划方案和为
人品格是同样值得信赖、高品质的。
我郑重向营销界和广告界的朋友们推荐这本好书。
　　——联合国特聘专家、北京创意村董事长　　陈放　　《赞助营销密码》另辟蹊径的体裁和写法
，本身就是一种创新。
我相信，这本难得一见的好书必将在营销界引起强烈反响。
　　——超级畅销书《把信送给加西亚》译者兼策划人　　路军
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