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内容概要

　　信誉是经济主体为了获得交易的长远利益而自觉遵守合约的承诺。
《企业信誉的制度逻辑》遵循“制度决定行为”这一命题，构建了一个制度安排与企业信誉行为的分
析框架。
博弈次数是影响企业信誉的重要因素。
产权制度的基本功能足给人们提供一个追求长期利益的稳定预期和重复博弈的规则。
因此，产权制度是信用关系的前提，而法规则是信用制度的保障。
信誉不仅受正式的法律制度的影响，也受各种非正式制度影响。
在网络交易中，信誉主要靠非正式制度来维持。
企业只有在竞争的环境中才有动力讲信誉。
一个充分竞争的产品市场、经理市场和资本市场可以有效防范经济主体的道德风险。
政府行为对企业信誉有重要影响，政府的失信行为对公众具有示范效应。
只有加大对产权的保护力度、引入更为开放的竞争政策，进一步规范政府行为，建立健全信息传输体
系，才能提高中国社会的信用水平。
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章节摘录

　　有西方学者认为，当一个企业的效益、利润与经营者的收益不相关联的时候，便很难维系企业的
信用关系。
可见，合理的产权制度是企业的必要条件而非充分条件，使市场信用的基础制度。
其一，给经济行为主体以最大的鼓励，使努力与报酬相对称。
所有权使所有者能以很强大动力去寻求带来最高价值的资源使用方法，建立长期的发展目标和通过信
用行为达成长期合作交易的伙伴，为保证信用关系提供了主观意愿。
其二，保证经济活动主体的权、责、利清晰，当他们从事经济活动时，信息比较完全、目标比较明确
，形成比较稳定的语气。
这种预期使其看到信守合约带来效益，有助于实践恪守信用。
其三，唯有产权清晰，才能真正建立现代企业制度，健全法人治理结构，改善企业经营管理状况，增
加企业的偿贷能力，夯实信用行为的微观基础。
　　当前，规范信用行为的关键是产权制度的重建，这一点也可从农村经济制度改革中得以证明。
我国在实行人民公社制度的条件下，农民出工不出力的非诚信行为普遍存在，这是因为当时“大锅饭
”的制度下，干多干少或干好干坏都是一个样。
改革后，实行联产承包责任制，农民出工、干活都无须别人催促，产权制度的改变使农民的收益预期
变得清晰和明确，致使他们减少机会主义行为。
同样道理，在市场经济活动中，产权界定越是清晰，交易主体的收益就越明确，一方面，交易者选择
交易对象和投资决策更为慎重，减少了市场违信的机会；另一方面，交易者越是选择诚信行为越有助
于实现自身利益的最大化。
　　⋯⋯
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