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内容概要

本书针对我国企业当前从事国际贸易、国际营销活动的需要和应该注意的问题，包
括国外经济、政治、法律、文化环境，国际营销的计划、战略、策略、管理与控制手段、
组织形式与方法。
国际结算、国际融资与外汇风险管理，国际贸易法，以及进出口贸易
实务和海关业务等，做了全面深入细致的阐述。
内容深入浅出，便于理解和掌握，具有
较强的实用性与参考价值。

本书既可供国际营销、国际贸易专业的师生阅读，也可作为相关领域的科研人员、企
业家和实务工作者的参考资料。
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