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内容概要

编辑推荐：本书巧妙地对广告主和广告商关心的问题加以结合和协调，对二者都具有宝贵的参考价值
。
书中列举了一些具有代表性的广告作品，并配有作者的精辟分析，这将对成功制作广告具有重要的借
鉴意义，更是广大读者不应错过的。
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