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内容概要

　　《农产品市场营销理论与实践》以市场营销的基本原理为指导，在进行大量调查研究的基础上，
结合我国近年来农产品市场营销的实践和遇到的问题，以及我国加入WTO后国际农产品市场的新变化
，分别从原理和实践两方面对农产品市场营销的理论和策略进行了较全面的分析论述，内容包括农产
品市场分析、消费者行为分析、营销策略、绿色营销和国际市场分析等，并汇集了作者相关的研究论
文。
　　语言精炼，主题突出，具有很强的可读性，可用以指导我国的农产品营销食品和农产品的营销与
加工技术同等重要，已为广大企业和管理层所共识。
中国的农产品的营销模式相对于发达国家的比较落后，广大农民和管理层还很缺乏营销的意识，这《
农产品市场营销理论与实践》的出版将迎合读者的需求。
　　《农产品市场营销理论与实践》是国家自然科学基金项目“农产品市场营销管理模式研究”课题
的研究成果。
　　可供广大农业经营者、各级农业管理和服务部门，以及农业院校师生阅读和参考。
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章节摘录

　　三、市场的多样性　　　1.市场的分类　市场可以根据不同的标准进行分类，从而划分为不同的
类型。
　（1）根据商品来进行分类，例如可以划分为消费品市场、生产资料市场、农产品市场和服务业市
场（包括技术市场）等。
　　（2）根据空间层次划分，有地方市场、全国统一市场、国内市场和国际市场。
　　（3）按时间层次划分，有现货市场和期货市场。
　　（4）按实现程度划分，有现实市场和潜在市场。
　　（5）按流通范围来划分，有零售市场和批发市场。
　　（6）按照竞争程度来分，有完全竞争市场、垄断市场、寡头垄断市场和垄断竞争市场等。
　　上述各类市场是相互联系的，它们的有机统一就构成了我国的市场体系。
随着现代市场经济的运行，以消费品和生产资料构成的商品市场、资金市场和劳动力市场是市场体系
的最基本内容，被称为市场体系的三大支柱。
　2.农产品市场的分类　　‘　农产品市场可以按照交易场所的性质、销售方式、交易形式和商品性
质等进行分类。
　　按照交易场所的性质，可以将农产品市场分为产地市场、销地市场和集散与中转市场等三类。
　　（1）产地市场产地市场即是在各个农产品产地形成或兴建的定期或不定期的农产品市场。
产地市场的主要功能是为分散生产的农户提供集中销售农产品和了解市场信息的场所，同时便于农产
品的初步整理、分级、加工、包装和储运。
产地市场的主要特点是：接近生产者，以现货交易为主要交易方式，专业性强，主要从事某一种农产
品交易，以批发为主。
如山东的寿光蔬菜批发市场。
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