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内容概要

　　《多种形态的中国城市家庭消费》是一部以中国城市家庭消费为研究对象的理论专著，内容主要
涉及家庭和家庭研究、中国城市家庭消费研究、中国城市家庭消费角色分析、多样态的男性消费角色
扮演、多样态的女性消费角色扮演等方面，适合社会学研究人士阅读。
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作者简介

　　黄升民，北京广播学院广告学院院长、博士生导师、有突出贡献的中青年专家、中国广告协会学
术委员会委员，《媒介》杂志总编。
从1995年起，领导北京广播学院的媒介经营与产业化课题的多项研究，取得优异的成果。
代表著作有《中国广告活动实证分析》、《广告观》、《现代广告战略》、《中国广告表现透视》等
。
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第二章 中国城市家庭消费研究第一节 本次家庭消费研究一、研究目的和意义二、研究方法第二节 中
国家庭结构变迁一、中国家庭结构类型划分二、中国家庭结构概况三、本次研究中家庭样本结构情况
第三节 中国城市家庭消费概况一、中国城市家庭消费水平二、中国城市家庭消费结构三、关注中国城
市家庭消费热点第三章 中国城市家庭消费角色分析第一节 家庭内部消费角色扮演一、关于家庭消费
角色二、影响家庭消费决策的因素三、本次对家庭消费角色考察的研究设计第二节 男性（丈夫）消费
角色扮演一、男性的家庭社会地位考察二、家庭消费中的男性（丈夫）第三节 女性（妻子）消费角色
扮演一、女性的家庭社会地位考察二、家庭消费中的女性（妻子）第四节 家庭与家庭消费中的孩子一
、中国城市家庭中的孩子二、孩子在家庭消费中的总体地位描摹第四章 多样态的男性（丈夫）消费角
色扮演第一节 割裂的男性（丈夫）消费角色一、个人特征的影响二、家庭结构和家庭生命周期的影响
三、妻子和孩子消费决策地位的上升第二节 男性（丈夫）家庭消费角色的区分一、几种区分消费者的
视角二、选择区分消费角色类型的指标三、区分男性（丈夫）消费角色类型第三节 在各种角色类型对
比中认识男性（丈夫）消费角色一、不同消费角色类型男性（丈夫）的人口统计特征二、不同消费角
色类型男性（丈夫）的家庭构成第四节 对城市家庭男性（丈夫）消费角色的重新认识一、各类男性（
丈夫）形象白描二、对城市家庭男性（丈夫）消费角色变化的思考第五章 多样态的女性（妻子）消费
角色扮演第一节 女性（妻子）家庭消费角色的区分一、国内研究女性消费角色的视角二、区分女性（
妻子）消费角色类型第二节 不同女性（妻子）家庭消费角色分析一、家庭消费中的不同女性（妻子）
二、不同女性（妻子）在家庭中的消费地位总结第三节 对城市家庭女性（妻子）消费角色研究的思考
一、婚姻和家庭对女性消费的影响二、不同家庭生命周期中女性消费角色的变换三、反差和矛盾中的
女性职业者与妻子第六章 家庭消费中孩子的角色扮演第一节 国内外研究成果与现状梳理一、国外研
究成果与现状二、国内研究成果与现状第二节 孩子在家庭消费中的角色地位一、孩子在个人消费品上
的决策权力二、孩子对父母个人消费的影响三、孩子在家庭公共消费领域的影响第三节 孩子在家庭消
费中角色地位成因考察一、孩子个人特征的影响因素二、父母主体情况的影响因素三、家庭特征的影
响因素四、不同产品类别的影响因素第四节 聚焦中国城市核心家庭孩子消费特点一、品牌消费中的“
一家两制”和“时尚先锋”二、消费话语权中的“虚拟家长”和“舆论领袖”三、教育消费中的“穷
家富路”和“富而思教”第七章 家庭成员媒介接触与共享第一节 家庭的媒介偏好一、电视--衰落中的
家庭共享媒体二、报纸--分时共享的家庭读物三、广播、杂志--家庭成员的个性化选择四、互联网--鼠
标文化冲击传统家庭媒介选择第二节 家庭的媒介接触方式一、家庭的媒介接触分工与共享二、家庭媒
介共享上的矛盾冲突及解决方式三、媒介对于家庭的意义第八章 家庭成员广告信息接触与意见沟通决
策第一节 家庭成员广告接触与态度意识一、家庭成员广告接触行为二、家庭成员广告角色认知三、影
响家庭成员的广告类型第二节 家庭成员意见沟通一、家庭成员共处时间二、意见沟通的主要场景和内
容第三节 家庭内部矛盾冲突与消费决策一、家庭内部主要意见与矛盾冲突二、矛盾解决方式与消费意
见决策结语 家庭消费研究正在进行时后记附录《中国城市家庭消费研究深访案例档案》
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