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内容概要

这部书系统地介绍了几年来互动广告的发展与成果。
第1、2章为互动广告基础理论部分，主要介绍网络媒体与互动广告的起源、定义、发展、研究内容及
发展趋势；第3、4、5章为互动广告设计艺术部分，对网络广告带来的新思维、新观念进行了详尽的探
讨，并对网络广告的策划与创意，网页界面及其构成元素的艺术设计进行了详细剖析与研究；第6章
为互动广告设计实例部分，所举案例皆为上海安瑞索思（中国）有限公司最近数年来的成功力作。
    《互动广告创意与设计》一书，大胆地采取了学界和业界结合的方法写作，由中国传媒大学的专业
教师和领先互动设计界的业界精英--上海安瑞索思（中国）有限公司合作编著，力求理论与实践紧密
结合，使读者既能得到理论上的熏陶和充实，又能充分领略第一线设计公司的实战氛围。
    这部书适合研究互动设计、数字艺术设计、多媒体艺术设计等学科的工作者，包括研究人员、教师
、研究生、大学本科高年级学生等作为教材或参考书。
也可供广大专业设计公司的设计师做学习、参考之用。
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编辑推荐

　　《互动广告创意与设计》一书是属于国家重点科研项目——“211工程”中的子项目“互动艺术系
列教材”中的一部。
本书的性质，既是属于国家重点科研项目，又是作为专业教材(数字媒体艺术专业)而使用。
全书共分六章，由刘文沛撰写第l-5章，应宜伦撰写第6章。
本书适合研究互动设计、数字艺术设计、多媒体艺术设计等学科的工作者，包括研究人员、教师、研
究生、大学本科高年级学生等作为教材或参考书。
也可供广大专业设计公司的设计师做学习、参考之用。
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