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内容概要

　　在目前使用的国家教育部公布的本科专业目录中，广告学专业列在文学门类下面，属于非艺术类
专业。
但是，“广告设计与制作”作为广告学专业的核心课程之一，却有着大量的艺术设计与制作的内容，
而且又是广告学专业必修课。
在教学实践中，各学校广告学专业遇到的最大问题是多数学生不仅缺乏基本的美术功底，更重要的是
缺乏艺术创作思维和必要的艺术审美能力。
为解决这一问题，国内许多院校将广告学专业定位在广告策划、广告调研、媒介投放等方向，不将“
广告设计与制作”作为主要培养方向；也有些院校大力引进美术专业的师资，力图在美术基础知识方
面为学生多做弥补，不过从实际效果看，对于多数学生而言，可谓事半功倍。
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书籍目录

第一章　广告设计概论第一节　广告设计的原则一、创造需求二、创造形象三、创造个性四、创造时
尚五、各门学科的互补六、团队精神、协同作战第二节　广告的分类及其特点一、按广告性质分二、
按媒体分类三、按商品生命周期分类四、按信息量分类五、按诉求方式划分六、按广告发生作用的时
间分类第二章　广告创意第一节　广告调查一、市场环境调查二、企业经营情况调查三、产品情况调
查四、竞争对手调查五、媒体调查六、消费者调查第二节　商业广告创意概述一、什么是广告创意二
、广告创意的特征三、广告创意原则四、几种经典创意法五、平面广告创意方法和线索第三章广告构
成要素第一节　广告中的造型要素一、广告插图的作用二、广告插图的分类三、广告插图的表现方式
四、广告轮廓(边框)第二节　商标设计一、标志的特点二、商标设计的总原则三、标志的类别四、商
标设计的形式第四章　Cl设计第一节　cl的历史和作用一、CI的历史二、CI的作用第二节　Cl的组成
一、MI(Mind Identny)企业理念识别——企业之“心”二、BI(Behaviour Identity)企业行为识别——企业
之“手”三、VI(Visual Identity)企业视觉识别——企业之“脸”第三节　Vl的基本设计系统一、基本设
计系统二、系统应用视觉传达设计第五章　广告设计技法第一节　版式设计一、版式设计的含义二、
版式设计的形式原理三、网格设计第二节　广告文字设计一、文字字体设计二、文字编排设计⋯⋯第
六章　平面构成第七章　色彩构成参考书目
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编辑推荐

　　自2000年开始，在五年时间中，参考了三十多部相关著作，提炼出了一套适合本科学生水平的综
合讲义。
经过多年试用，得到历届学生充分肯定，广大毕业生反映该讲义所讲内容在实际工作中应用性强，在
社会上产生了良好反响。
为了规范本科教学、推广教学经验，教材编写组拟把此讲义提升为一套适合本科层次广告学等专业广
告设计与制作课程、集理论与实践相结合的范本教材。
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