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内容概要

进入21世纪，中国加入WTO后，随着市场经济体制的不断完善和发展，经济全于化的发展，国内市场
与国外市场的联系也越来越紧密。
国内企业也开始逐步参与经济全球化与竞争对手挑战，寻找新的经济增长点。
如何运用国际市场营销理论指导企业及营销人员把握国际市场的特点，制定科学高效的国际营销策略
，已成为许多国际营销企业所面临的课题。
    本书以面向国际，面向新世纪，面向现代化营销思想为宗旨，以国际营销企业和立志于向国际化发
展的企业为立足点，将国际市场营销的基本原理同企业界最新研究成果和先进经验结合起来，既具有
系统性较强的理论知识体系，又能突出职业院校教育教学特点，使之成为具有科学性、应用性、实践
性和可操作性。
它既可以作为高职院校市场营销专业和其他相关专业的教学用书，也可以作为岗位培训教材和企业营
销人员的自学用书。
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