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内容概要

　　设计改变生活，设计改变世界。
设计是产品的心脏，是技术创新的主题。
　　这是一本有关肉类产品设计与开发的新思维、新创意、新技术和新理论的工具书。
以这样内容为主题的书，在我国肉类工业发展史上还是第一次。
　　《肉类产品概念设计》运用设计创新理论、现代营销理论与肉类产品开发和经营管理相结合，对
肉类产品概念设计作了较为系统全面、深入浅出韵阐述，并为读者讲叙了不少精彩的商业故事。
　　《肉类产品概念设计》围绕产品概念设计与创新理论，突出重点与规律性地对肉类科学与工艺理
论与实践予以系统表达，特别适合高年级食品专业的学生，以及研究生、MBA管理等职业人士阅读和
应用；亦可供肉类科学研究机构工程技术人员改善创新思维与提升管理能力，以及肉类工业企业高管
人员、研究人员、品管人员提升综合素质参考与应用，还可作高等院校有关创新理论与买践教学、食
品专业教学与研究的教材。
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章节摘录

第一章 产品概念——设计程序的基石第四节 肉类产品设计的类型按肉类产品设计创新的角度划分类
型，大体可分为四类。
一、全新产品设计全新产品设计是指采用新的科学原理、新结构、新技术、新材料制成的肉制品。
从市场营销的角度，全新产品须具有以下三个特征：（1）创建或扩建了一个新的产品大类，例如火
腿类产品最初仅局限于以猪后臀部为原料经腌制、发酵、修割而成的自然状火腿；后来发展到选择使
用块状猪肉为原料经腌制、装模、风肉干而成的压缩火腿；在“压缩火腿”概念上又发展到以多种畜
禽、水产品单一肉类或几种肉类混合后为原料，经腌制、乳化或乳化+肉块、充填入PVDC塑料肠衣，
经高温（110℃以上）熟制杀菌而成的乳化型火腿肠。
（2）绝大多数顾客对全新产品了解不多，不知道产品用途和烹调食用方法，可说是陌生或新鲜的，
说不清楚为何购买的理由，需要生产商加大产品卖点传播、销售导购、烹饪体验的现场营业推广活动
力度。
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编辑推荐

《肉类产品概念设计》适合具备一定肉类科学与工艺学知识的食品专业的本科生、研究生，以及MBA
等专业人士，为肉类科学研究机构及其科技人员增强经济思维、创新思维与提升管理水平，亦为提升
肉类加工企业高管人员、产品设计人员、品管人员综合技能去阅读和应用；还可作为高等院校有关创
新理论与实践教学、食品科技专业教学与食品研究必修的一门教材。
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