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内容概要

在大众传播日益发展的背景下，直投广告逐渐处于广告业的边缘状态；而在分众传媒的白热化发展中
，直投广告又受到了追捧；如今，在电子商务的热潮中，直投广告与电子商务发生了某种关联。
在每个阶段，直投广告都示人以不同的面貌；在每个经济实体中，直投广告所起到的作用都不同。

我们如何来认识曾经的直投广告？
又如何来展望未来的直投广告？
王云蔚编著的这本《直投广告》将从直投广告的媒介特性、直投广告的广告主、直投广告的受众形态
和数据库营销四个大的层面来展开对这一主题的讨论，希望《直投广告》能够带给您一些参考和启发
。
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作者简介

王云蔚，毕业于南开大学社会学系，法学硕士。
一直从事广告专业的市场调查和数据分析的教学工作，在《青年研究》、《经济学消息报》和《现代
广告》等刊物上发表学术论文数篇。
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编辑推荐

　　《直投广告》是编者在多年教学经验的基础上，结合国内直投广告行业最新发展趋势，针对高校
广告学专业教学需要和广告业界实战需要，编著的国内第一本直投广告教材。
《直投广告》共十一章，主要内容包括：直投广告的发展环境分析，直投广告的发布，直投广告数据
库的建立，直投广告效果评估，直投广告的经营与管理等。

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<直投广告>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 7


