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内容概要

　　随着现代经济社会的不断发展，我国的医药卫生管理体制改革不断深化，特别是《中共中央国务
院关于深化医药卫生体制改革的意见》[中发（2009）6号]提出了2009-2011年重点抓好五项改革的内容
。
《全国农业高职院校“十二五”规划教材：药品营销技术》为了满足高职高专院校生物制药、药品检
验等专业药品营销教学及为社会培养合格的药品营销管理人员的需要而编写的。
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章节摘录

　　一、市场及药品市场　　（一）市场　　市场属于商品经济的范畴，是商品经济的产物。
自从社会分工和商品生产、商品交换出现，就有了与之相适应的市场。
也就是说，哪里有商品生产和商品交换，哪里就有市场。
从不同的研究角度出发，对市场有不同的定义，这是由分析问题、理解问题的角度不同造成的。
关于市场的最古老的定义是将市场看作是商品交换的场所——买卖双方购买和出售商品，进行交易活
动的地点。
　　（二）药品市场　　1.药品市场的含义　　由于医药商品的特殊性，这里所讲的药品市场按市场
营销学的观点，就是医药商品现实购买者和潜在购买者需求的总和。
　　2.药品市场的特点　　（1）药品市场的客观性医药市场营销环境不以营销者意志为转移而客观存
在着，有着自己的运行规律和发展趋势。
医药企业的营销活动必须主动适应和利用客观环境。
　　（2）药品市场需求的动态性医药市场营销环境各因素经常处于变化之中。
尽管各因素的变化程度不同，但变化是绝对的。
由于经济体制改革不断深入，经济建设和科学技术的迅猛发展，医药市场营销环境的变化速度呈加快
趋势。
　　（3）药品市场的相关性医药市场营销环境不是孤立地受某一个或某几个环境因素的影响，而是
受一系列相关因素的相互影响，各因素都对医药企业产生影响，同时又相互影响。
这些影响有的可以评估预测，有的则难以做出判断。
　　（4）药品市场的复杂性医药企业面临的市场营销环境的复杂性，一方面表现为医药企业的外部
环境因素是企业所不能控制的；另一方面表现为各环境因素之间经常存在着矛盾的关系。
　　⋯⋯
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编辑推荐

随着现代经济社会的不断发展，我国的医药卫生管理体制改革不断深化，特别是《中共中央国务院关
于深化医药卫生体制改革的意见》[中发(2009)6号]提出了2009—2011年重点抓好五项改革的内容。
为了满足高职高专院校生物制药、药品检验等专业药品营销教学及为社会培养合格的药品营销管理人
员的需要，我们编写了《药品营销技术》。
本教材由聂振江主编。
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