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前言

2008年，我国改革开放已经30年，回顾30年来，中国通过越来越深入的改革开放，迅速走上了工业化
道路，成为名副其实的制造业大国。
当“中国制造”逐步影响到世界每一个角落的时候，中国开始寻求自主创新之路，建设创新型国家。
工业设计作为制造业发展的先导行业，已经成为企业竞争的源泉和核心动力之一。
如何利用工业设计作为企业的竞争利器，创造高附加值，实现从“中国制造”到“中国创造”的转变
，是继中国制造称雄全球之后，中国企业界面临的新一轮挑战。
技术劣势呼唤工业设计，市场竞争呼唤工业设计，全球经济一体化呼唤工业设计，中国创造呼唤工业
设计，从政府到企业，中国目前已经认识到工业设计的重要性并为此展开行动。
工业设计的主体是产品设计，产品设计是制造业的灵魂，产品的结构、功能、质量、成本、交货时间
及可制造性、可维修性、报废后的处理以及人、机、环境关系等，原则上都是在产品的设计阶段确定
的。
据统计，产品生命周期成本的80％～90％是由设计阶段早期的10％一200h的环节决定的，产品设计对
产品质量的贡献率可达70％。
合同生产型企业的设计开发周期要占整个产品交货期的60％以上。
《产品设计》是一门综合性课程，它要求学生把所学的造型基础、人机工程学、设计表达、模型制作
和市场学等基础课程的知识、技能综合起来，完整地将一个或若干个产品从设计的准备阶段、初级阶
段、深入阶段、完善阶段到完成阶段做下来，使学生熟悉整个流程，有一个整体的概念，并且学以致
用。
因此，《产品设计》又可以说是一门总结性课程。
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内容概要

产品设计是工业设计学科的核心课程，它为工业设计理论的发展提供了具有实际意义的实践平台。
本书结合人机工程学、市场营销学等知识，全面、系统、详细地介绍了产品设计的基本原理、基本方
法、设计手段及其应用，并重点突出基本原理及设计实际应用。
书中所举的案例大都结合油田的生产实践，涉及与石油机械装备产品开发设计相关的产品。
    本书可作为高等院校师生学习使用，也可供从事工业设计的科研、设计和技术人员参考。
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章节摘录

插图：第一章绪论设计作为一种广义上的造物活动，涉及人们生活中的许多领域。
工业设计是在工业革命以后出现的，是以产品设计为主的设计门类，产品设计的发达程度关系到人们
物质和精神生活的质量，关系到以商品制造和流通为主要内容的市场经济的兴衰。
设计作为一种造物活动，早在石器时代就已经开始出现了。
从原始的石器打造到现代工业社会源源不断的物质生产，设计的对象和形式都发生了巨大的变化，但
始终不变的是设计对于人类的意义——对人的需要的满足。
总的来说，可以把设计定义为：设计是人类为满足物质或精神的需要而进行的有目的的造物活动，它
是人们对社会文化观念、改善生活方式的行为以及运用技术和艺术手段解决视觉化形态问题的总和。
人类进入工业化时代以来，随着技术专业化程度的深入，设计师已不能完全胜任各种领域的设计，因
而在设计学科之中，各种不同门类的设计内容就有了明显的区别。
由于现代设计的范畴非常广泛，关于现代设计的具体分类也有很多种。
从历史的角度出发，可以将设计分为以手工艺为主要手段的手工艺设计和近代以工业化批量生产为特
征的工业设计。
在现代市场环境下，不同的设计门类有其特定的研究领域和自身的特点，根据各自市场活动范围和研
究领域的不同，可以将现代设计分为以下几个较大的类别：现代建筑设计、现代室内设计和环境设计
，现代产品设计（或称作工业设计），现代平面设计（包括包装设计、招贴设计以及企业形象设计）
，媒体设计（包括影视广告设计、网站设计、电脑游戏设计和动画设计），为产品设计和平面设计服
务的相关内容（如摄影、展示设计）。
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编辑推荐
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